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ABSTRAK 

 

HUBUNGAN ANTARA BRAND IMAGE DENGAN MINAT BELI 

KONSUMEN PADA PRODUK SKINCARE MS GLOW DI PALEMBANG 

Oleh: 

Elsya Monika 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana hubungan 

antaran brand image (citra merek) dengan minat beli konsumen pada produk MS 

Glow di Palembang. Data diperoleh dari penyebaran kuesioner kepada 80 

responden sebagai sampel dengan menggunakan skala Likert. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis hubungan Antara brand image (citra merek) dengan 

minat heli konsumen pada produk. Analisis data menggunakan korelasi pearson 

product moment. Dimensi untuk mengukur hubungan citra merek terhadap minat 

beli konsumen adalah persepsi konsumen, slogan merek produk, dan positioning 

merek Hasil penelitian menjelaskan bahwa citra merek secara signifikan memiliki 

hubungan yang kuat (positif) dengan minat beli. Implikasi studi ditunjukkan untuk 

industry kosmetik perawatan kulit (skincare), diharapkan dapat menjadi salah satu 

acuan. dalam pengelolaan bisnis dengn mengoptimalkan pemanfaat merek, karena 

merek Hasil penelitian menjelaskan bahwa citra.merek secara signifikan memiliki 

hubungan yang kuat (positif) dengan minat beli. Implikasi studi ditunjukkan untuk 

industry kosmetik perawatan kulit (skincare), diharapkan dapat menjadi salah satu 

acuan dalam pengelolaan bisnis dengn mengoptimalkan pemanfaat merek, karena 

merek merupakan salah satu hal yang paling berpenganih dan dapat dijadikan 

sebagai sarana yang sangat menjanjikan dan menguntungkan untuk stategi 

pemasaran. 

 

Kata Kunci: citra merek, minat beli, skincare, merek 
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ABSTRACT 

 

THE RELATIONSHIP BETWEEN BRAND IMANGE AND CONSUMER'S 

INTEREST IN BUYING SKINCARE PRODUCTS IN PALEMBANG 

By: 

Elsya Monika 

 

The purpose of this study was to find out how the relationship between 

brand image and consumer buying interest in MS Glow skincare products in 

Palembang. Data was obtained from distributing questionnaires to 80 respondents 

as a sample using a Likert scale. This study aims to analyze the effect of brand 

image on product purchase intention. Data analysis using Pearson product 

moment correlation. The dimensions for measuring the relationship between 

brand image and consumer buying interest are consumer perceptions, product 

brand slogans and brand positioning. The results of the study explain that brand 

image significantly has a strong (positive) relationship with purchase intention. 

The implication of the study is aimed at the skin care cosmetic industry, which is 

expected to be one of the references in business management by optimizing the 

use of brands, because brands are one of the most influential things and can be 

used as a very promising and profitable tool for marketing. 

 

Keywords: brand image, buying interest, skincare, brand 
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