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ABSTRAK

Penulisan laporan akhir ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penjualan serta
penerapan elemen-elemen strategi pemasaran dalam meningkatkan penjualan
daging ikan gabus giling pada Toko Sejiwa. Data dikumpulkan melalui riset
kepustakaan dan observasi. Observasi dilakukan dengan cara mengamati dan
mendokumentasikan data yang diperlukan. Kemudian data dianalisa menggunakan
metode analisa data secara kualitatif deskriptif. Hasil penelitian ini ditemukan
bahwa penjualan tahun 2021 dibandingkan tahun 2018 dipersentasekan menurun
sebesar 5,59% atau sebanyak 2.328 kg. Pemilihan pasar yang diterapkan yaitu
kepada toko-toko pempek, perencanaan produk yaitu hanya produk daging ikan
gabus giling, penetapan harga didasarkan pada saat sedang musim atau tidaknya
ikan gabus, sistem distribusi yaitu menjual secara lansung kepada konsumen,
komunikasi pemasaran (promosi) yaitu menggunakan Facebook dan Instagram.
Saran penulis:  Pemilihan pasar, sebaiknya Toko Sejiwa tidak mengabaikan
konsumen lainnya. Perencanaan produk, sebaiknya Toko Sejiwa membuat desain
pada kemasan produk dan membuat produk lebih bervariasi. Penetapan harga,
sebaiknya penetapan harga dengan menyesuaikan harga dan kualitas. Sistem
distribusi, sebaiknya toko Sejiwa memiliki reseller. Komunikasi pemasaran
(promosi), sebaiknya Toko Sejiwa memiliki anggaran khusus dalam melakukan
kegiatan promosi.

Kata kunci: Elemen Strategi Pemasaran, Meningkatkan Penjualan.



ABSTRACT

The purpose of writing this final report is to find out how sales and the application
of marketing strategy elements in increasing the sale of ground cork fish meat at
Toko Sejiwa. Data were collected through library research and observation.
Observation is done by observing and documenting the required data. Then the
data were analyzed using the descriptive qualitative data analysis method. The
results of this study found that sales in 2021 compared to 2018 percentage
decreased by 5.59% or as much as 2.328 kg. The market selection applied is to
pempek shops, product planning is only ground cork fish meat products, pricing is
based on whether or not the cork fish is in season, the distribution system is selling
directly to consumers, and marketing communication (promotion) is using
Facebook and Instagram. Author's suggestion: In choosing the market, it is better
for Toko Sejiwa not to ignore other consumers. In product planning, it is better for
Toko Sejiwa to design the product packaging and make the product more varied.
Pricing is preferable pricing by adjusting price and quality. In the distribution
system, Toko Sejiwa must have a reseller. In marketing communication
(promotion), it is better for Toko Sejiwa to have a special budget for carrying out
promotional activities.

Keywords: Elements of Marketing Strategy, Increase Sales.
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