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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh Promosi Bakar Uang
terhadap Keputusan Pembelian Pada Konsumen Aplikasi ShopeeFood Kota
Palembang. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner kepada
36 orang responden yang menggunakan ShopeeFood. Penelitian ini menggunakan
kuantitatif. Penelitian ini menggunakan teknik analisis regresi linier sederhana dan
uji hipotesis dengan menggunakan program SPSS versi 25. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Promosi Bakar Uang memiliki hubungan positif dan
keeratan hubungan yang kuat atau erat terhadap keputusan pembelian pada
pengguna  ShopeeFood  Kota  Palembang.  ShopeeFood  disarankan
mempertahankan Promosi tersebut dan melakukan pembaruan promosi karena
terbukti bahwa hasil penelitian ini, konsumen akan melakukan pembelian ulang
jika promosi tetap berlanjut

Kata Kunci: Promosi Bakar Uang, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Purpose of this study was to determine the effect of the promotion of burn money
to the purchase decision on consumer applications Shopeefood Palembang city.
Data collection was done by distributing questionnaires to 36 respondents using
ShopeeFood. This study uses quantitative. This study uses simple linear
regression analysis techniques and hypothesis testing using SPSS program
version 25. The results showed that the promotion of fuel money has a positive
relationship and a strong or close relationship to the purchase decision on the
user Shopeefood Palembang. ShopeeFood is advised to maintain the promotion
and update the promotion because it is proven that the results of this study,
consumers will make re-purchases if the promotion continues

Keywords: money burn promotion, Purchasing Decision
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