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ABSTRAK 

 

Judul Laporan Akhir ini adalah Analisa Break Even Point (BEP) Sebagai Dasar 

Untuk Menentukan Volume Penjualan. Tujuan laporan ini adalah untuk mengetahui 

perhitungan dengan menggunakan Break Even Point (BEP) pada Rumah Makan 

Bakso dan Mie Ayam Midun Plaju yang mencakup pengklasifikasian biaya variabel 

dan biaya tetap, untuk mengetahui titik balik modal dan Break Even Point (BEP) 

dalam unit dan rupiah untuk  seluruh jenis produk dan juga masing-masing jenis 

produk agar tercapai titik Break Even Point (BEP), dan juga untuk mengetahui 

volume penjualan yang harus dicapai dalam meningkatkan perencanaan laba. Data  

dikumpulkan melalui wawancara dan riset kepustakaan. Data di analisa menggunakan 

rumus multiproduk dari Break Even Point (BEP) dan juga perhitungan perencanaan 

kapasitas penjualan. Hasil menunjukan bahwa BEP (Rp) 2021 untuk semua produk 

sebesar Rp 514.339.803,-. Selanjutnya perincian Break Even Point (BEP) masing-

masing produk, untuk produk bakso BEP rupiah sebesar Rp 293.173.687 dengan BEP 

unit sebanyak 22.552. Sedangkan untuk Mie Ayam BEP rupiah sebesar Rp 

221.166.155 dengan BEP unit sebanyak 21.117. Dimana, pada tahun 2022 jika 

perusahaan menginginkan laba yang diharapkan maka mampu melakukan penjualan 

sebesar Rp 1.359,529.065 dan 118.676 porsi. Break Even Point (BEP) digunakan 

sebagai metode untuk mengetahui perencanaan laba sehingga mengetahui volume 

penjualan agar terhindar dari resiko kerugian. 

 

Kata Kunci: Break Even Point (BEP), Biaya Tetap, Perencanaan Laba, Biaya 

Variabel 
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ABSTRACT 

 

The title of this final report is Analysis of Break Even Point (BEP) as the Basis for 

Determining the Sales Volume. The purpose of this report is to determine the 

calculation Break Even Point (BEP) at Bakso and Mie Ayam Midun Plaju which 

includes the classification of variable costs anda fixed costs, to determine the turning 

point and Break Even Point (BEP) in unit and rupiah for all types of  product and also  

each type of product in order to reach the Break Even Point (BEP). And also to 

determine the sales volume that must be achieved in increasing profit planning. Data 

were collected throught interviews and libarary research. These data are analyzes 

using the multiproduct formula from the Break Even Point (BEP) and also the 

calculation of sales capacity planning. The results show that the BEP (Rp) 2021 for 

all products is Rp 514.339.803,-. Furthermore, the breakdown of the Break Even 

Point (BEP) for each product, for the rupiah BEP bakso product, is Rp 293.173.687 

with BEP units of 22.552. As for the me ayam, the BEP rupiah is Rp 221.166.155 

with BEP units of 21.117. Where, in 2022, if the company wants the expected profit, 

it will be able to sales of Rp 1.359.529.065 and 118.676 portions. Break Even Point 

(BEP) is used as a method to determine profit planning so as to know the sales 

volume in order to avoid the risk of loss. 

Keywords:  Break Even Point (BEP), Fixed Costs, Profit Planning, Variabel Costs 

.  
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