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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan harga
terhadap minat beli konusmen pada Qubicle Coffee Palembang baik secara parsial
maupun simultan. Analisis data dilakukan dengan metode regresi linear berganda
yang diolah dengan menggunakan aplikasi SPSS versi 22 for windows. Data
dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner. Teknik pengambilan sampel pada
penelitian ini menggunakan metode non probability sampling yaitu teknik
accidental sampling, sehingga didapatkan sampel pada penelitian ini sebanyak 37
responden yaitu konsumen pada Qubicle Coffee Palembang. Berdasarkan hasil
penelitian analisis koefisien determinasi (R?) besarnya pengaruh kualitas produk
dan harga terhadap minat beli konsumen adalah sebanyak 53,8% dan sisanya
sebesar 46,2% dipengaruhi oleh hal lainnya yang tidak dibahas dalam penelitian
ini. Berdasarkan hasil uji t secara parsial kualitas produk berpengaruh secara
positif terhadap minat beli konsumen, sedangkan secara parsial harga berpengaruh
secara positif terhadap minat beli konsumen. Berdasarkan hasil uji F secara
simultan kualitas produk dan harga secara signifikan berpengaruh terhadap minat
beli konsumen pada Qubicle Coffee Palembang.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Harga dan Minat Beli



ABSTRACT

This study aims to determine the effect of product quality and price on consumer
purchase interest at Qubicle Coffee Palembang either partially or simultaneously.
Data analysis was performed using multiple linear regression method which was
processed using SPSS version 22 for windows application. The sampling
technique in this study used a non-probability sampling method, namely the
accidental sampling technique, so that the sample in this study was 37
respondents, namely customers at Qubicle Coffee Palembang. Data were collected
using a questionnaire. Based on the results of the analysis of the coefficient of
determination (R®) the magnitude of the influence of product quality and price on
customers purchase interest is 53.8% and the remaining 46.2% is influenced by
other things that are not discussed in this research. Based on the results of the t
test, partially product quality has a positive effect on customers purchase interest,
and partially price has a positive effect on customers purchase interest. Too based
on the results of the F test simultaneously product quality and price significantly
affect customers purchase interest in Qubicle Coffee Palembang.

Keywords: Product Quality, Price and Purchase Interest
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