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ABSTRAK 

STRATEGI RESELLER DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN 

PRODUK PEMPEK CEK MOLEK PALEMBANG 

 

Oleh :  

Siti Nuriah 

 

Pandemi Covid-19 yang terjadi di awal tahun 2020 umumnya menjadi hal yang 

menyulitkan wirausahawan dalam menjalankan bisnis, namun hal ini tidak 

berlaku bagi Toko Pempek Cek Molek Palembang. Dengan penerapan strategi 

reseller pada awal masa pandemi, peningkatan penjualan Toko Pempek Cek 

Molek Palembang justru mengalami kenaikan yang begitu tinggi. Penulis 

menggunakan  pendekatan kualitatif deskriptif dalam penelitian ini, yaitu berupa 

uraian dengan menggunakan data-data, literatur-literatur maupun buku-buku yang 

berhubungan dengan masalah yang dihadapi Toko Pempek Cek Molek Palembang 

sehingga dapat diambil suatu kesimpulan dan saran untuk dijadikan masukan bagi 

Toko Pempek Cek Molek Palembang dalam menerapkan strategi reseller untuk 

meningkatkan penjualan produk. Reseller merupakan cara inovatif yang sangat 

efektif sebagai strategi penjualan, karena mampu membuat peningkatan jumlah 

penjualan dalam setiap tahunnya, maka dari itu penjualan yang dilakukan dengan 

menggunakan strategi reseller ini harus terus digunakan serta  promosi dalam 

mencari target reseller selanjutnya sebaiknya dilakukan lebih terbuka agar dapat 

menambah jumlah reseller sekaligus membuka lapangan kerja baru bagi 

wirausahawan.  

 

 

Kata kunci: Strategi, Reseller, Peningkatan, Penjualan, Produk 
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ABSTRACT 

RESELLER STRATEGY IN INCREASING SALES OF PEMPEK CEK 

MOLEK PALEMBANG’S PRODUCT 

 

Oleh :  

Siti Nuriah 

 

 

The Covid-19 pandemic that occurred in early 2020 generally made it difficult for 

entrepreneurs to run a business, but this did not apply to the Pempek Cek Molek 

Palembang Shop. With the implementation of the reseller strategy at the 

beginning of the pandemic, the increase in sales of the Pempek Cek Molek 

Palembang store actually experienced a very high increase. The author uses a 

descriptive qualitative approach in this study, namely in the form of a description 

using data, literature and books related to the problems faced by the Pempek Cek 

Molek Palembang Shop so that conclusions and suggestions can be drawn to be 

used as input for the Pempek Cek Shop. Molek Palembang in implementing a 

reseller strategy to increase product sales. Reseller is an innovative way that is 

very effective as a sales strategy, because it is able to increase the number of sales 

every year, therefore sales made using this reseller strategy must continue to be 

used and promotions in finding the next reseller target should be done more 

openly in order to increase the number of resellers. reseller as well as opening up 

new job opportunities for entrepreneurs. 

 

 

Keywords: Strategy, Reseller, Improvement, Sales 
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