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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penulisan Laporan Akhir ini adalah untuk memberikan gambaran 

dan membantu menyelesaikan dari permasalahan yang ada dalam bidang 

pemasaran digital yaitu di Facebook dan Website.  Masalah yg dibahas di 

Laporan Akhir tentang Strategi Pemasaran Digital di Facebook dan Website.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data primer dan data 

sekunder.  Metode pengumpulan data dengan menggunakan wawancara, 

observasi dan dokumentasi.  Strategi Pemasaran Digital pada dasarnya 

merupakan strategi saluran pemasaran yang diintegrasikan dengan saluran lain 

sebagai bagian dari pemasaran multichannel.  Pemilik usaha Jumputan Gambo 

sudah menggunakan pemasaran di gital melalui Facebook dengan cara 

mengupload foto-foto kain Jumputan Gambo yang sudah dibuat mereka.  

Sekarang Facebook sudah terdapat fitur-fitur terbaru seperti Live Facebook dan 

Story Facebook.  untuk meningkatkan penjualan jarak jauh diluar Dusun III 

Toman Musi Banyuasin penulis merancang Website untuk mempermudah 

mereka dalam melakukan pemasaran Jumputan Gambo.  Agar pemilik usaha 

Jumputan Gambo bisa meningkatkan pemasaran Jumputan Gambo dengan jarak 

jauh dan diluar daerah.  Karena Website sudah menyediakan informasi yang 

lebih lengkap dan luas.   

 

 

 

Kata kunci: Strategi Pemasaran Digital, Jumputan Gambo, Facebook, Website  
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ABSTRAK 

 

The purpose of writing this Final Report is to provide an overview and help solve 

the problems that exist in the field of digital marketing, namely on Facebook and 

the Website.  Issues discussed in the Final Report on Digital Marketing Strategy 

on Facebook and Websites.  The method used in this research is primary data 

and secondary data.  Methods of data collection using interviews, observation 

and documentation.  Digital Marketing Strategy is basically a marketing channel 

strategy that is integrated with other channels as part of multichannel marketing.  

Jumputan Gambo business owners have used digital marketing through 

Facebook by uploading photos of the Jumputan Gambo fabric they have made.  

Now Facebook has the latest features such as Live Facebook and Facebook 

Stories.  To increase long-distance sales outside Dusun III Toman Musi 

Banyuasin the author designed a website to make it easier for them to do 

Jumputan Gambo marketing.  So that Jumputan Gambo business owners can 

increase Jumputan Gambo marketing remotely and outside the area.  Because 

the website already provides more complete and extensive information. 

 

 

Key words: Digital Marketing Strategy, Jumputan Gambo, Facebook, Website 
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