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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh penggunaan iklan di
instagram terhadap minat beli konsumen (studi kasus pada mahasiswa DIII
Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya). Pengumpulan data dilakukan
dengan menyebarkan kuesioner kepada 86 responden dengan metode pengambilan
sample menggunakan teknik sampling insedental yaitu teknik pengambilan sample
secara kebetulan dengan orang yang ditemui namun sesuai dengan kriteria yang telah
ditentukan yang menggunakan aplikasi instagram. Penelitian ini dihitung
menggunakan aplikasi SPSS versi 22 untuk microsoft. Hasil penelitian menunjukan
bahwa iklan di instagram berpengaruh sebesar 0.500 atau setara 50% dan berpengaruh
positif. Saran yang penulis berikan pada penelitian ini adalah iklan di instagram bisa
menjadi salah satu alternatif metode pengiklanan yang bisa digunakan oleh pelaku
bisnis dengan harga terjangakau dan menjangkau banyak konsumen.

Kata Kunci : Iklan, Instagram, Minat Beli



ABSTRACT

The purpose of this study was to deternine the effect of using advertising on instagram
on consumer buying interest ( a case study on DIII Business Administration students
at the Sriwijaya State Polytechnic). Data Collection was carried out by distributing
questionaires to 86 respondents with the sampling method using the incedental
sampling technique, namely the sampling tecnique by chance with the people
wncounteres but in accordance with predetermined criteria using the instagram
application. This results of the study show that advertising on Instagram has an effect,
The advice that the author gives in this study is that advertising on Instagram can be
an alternative advertising method that can be used by business people at affordable
prices and reach many consumers.

Keywords : Advertising, Instagram, Buying Interest
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