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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Celebrity Endorse Terhadap Minat Beli Produk
Scarlett Pada Mahasiswa D3 Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya”.
Penelitian ini dilakukan untuk melihat apakah celebrity endorse scarlett
berpengaruh terhadap minat beli konsumen. Subjek Penelitian ini Berjumlah 50
Orang Mahasiswa D3 Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya.
Pendekatan yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Teknik pengumpulan
sampel yang digunakan adalah sampel jenuh. Data primer dalam penelitian ini
diperoleh melalui penyebaran kuesioner. Metode analisis data yang digunakan
adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji t, dan analisis linier sederhana. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa celebrity endorse berpengaruh terhadap minat
beli konsumen dengan nilai tpiryng > traper dengan nilai signifikannya 0.003,
selain itu data ini juga dibuktikan dengan menggunakan analisis regresi sederhana
dengan hasil Y= 17.125+0.461 yang berarti minat beli berpengaruh positif
terhadap celebrity endorse sebanyak 0.461.

Kata kunci: Celebrity Endorse, Minat Beli



ABSTRACT

This research is entitled "The Influence of Celebrity Endorse on Interest in Buying
Scarlett Products in D3 Business Administration Students at Sriwijaya State
Polytechnic”. The subjects of this study were 50 D3 Business Administration
students at the Sriwijaya State Polytechnic. The approach used is a quantitative
approach. The sample collection technique used is a saturated sample. The
primary data in this study were obtained through the distribution of
questionnaires. The data analysis method used is validity test, reliability test, t
test, and simple linear analysis. The results of this study indicate that celebrity
endorsement has an effect on consumer buying interest with a value of tcount >
trabel with a significant value of 0.003 besides this data is also proven by using
simple regression analysis with the results of Y = 17.125-0.461 which means
buying interest has a positive effect on celebrity endorse as much as 0.461 .

Keywords: Celebrity Endorse, Interest in Buying.
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