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ABSTRAK 

 

 

Judul laporan akhir ini adalah Tinjauan Bauran Promosi Yang Digunakan PT 

Vinayaka Abadi Palembang Dalam Meningkatkan Penjualan. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui bauran promosi yang digunakan PT Vinayaka Abadi 

Palembang dalam meningkatkan penjualan. Penelitian menggunakan data yang 

diperoleh dengan metode wawancara kepada manager dan karyawan bagian 

marketing di PT Vinayaka Abadi Palembang dalam penerapan promosi yang 

dilakukan  data sekunder yang  penulis peroleh seperti, sejarah perusahan, struktur 

organisasi, pembagian tugas, serta literatur dan data primer yang penulis dapatkan 

seperti data hasil wawancara. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis 

deskriptif kualitatif.  Hasil penelitian menjelaskan bauran promosi yang 

digunakan PT Vinayaka Abadi Palembang dalam meningkatkan penjualan yaitu 

advertising, personal selling dan sales promotion, saran penulis meningkatkan 

kembali bauran promosi yang telah digunakan serta menerapkan kegiatan bauran 

promosi yang belum diterapkan yaitu Hubungan Masyarakat (Public Relation and 

Publicity) seperti mengadakan giveaway bagi-bagi voucher kuota atau pulsa. 

 

Kata Kunci: Promosi 
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ABSTRACT 

 

The title of this final report is an overview of the promotional mix used by PT 

Vinayaka Abadi Palembang in increasing sales.  This study aims to determine the 

promotional mix used by PT Vinayaka Abadi Palembang in increasing sales. The 

study used data obtained by interviewing managers and employees of the 

marketing department at PT Vinayaka Abadi Palembang in the application of 

promotions carried out and secondary data that the authors obtained such as 

company history, organizational structure, division of tasks, and literature. The 

data analysis technique used is descriptive qualitative analysis. The results of the 

study explain the promotional mix used by PT Vinayaka Abadi Palembang in 

increasing sales, namely advertising, personal selling and sales promotion, the 

author's suggestion is to increase the promotional mix that has been used and 

implement promotional mix activities that have not been implemented, namely 

Public Relations and Publicity such as held a giveaway for quota or credit 

vouchers. 

Keywords: Promotion. 
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