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ABSTRAK 

 

Nama Mahasiswa : Anita Miranda 

Judul : Implementasi Digital Marketing Pada Penta 

Buana Media 

(total halaman : xvi + 71 + lampiran) 

 

Project ini dibuat untuk mengimplementasikan video marketing yang merupakan 

salah satu teknik digital marketing, pada Penta Buana Media. Digital marketing 

dilaksanakan berdasarkan upaya untuk mempromosikan Penta Buana Media 

dipasar yang lebih besar, dengan memanfaatkan internet. Teknik video marketing 

merupakan salah satu media pemasaran yang banyak diminati oleh pelaku bisnis  

karena dengan alasan teknik ini telah terkonsep dengan rapi, dan mampu 

memberikan penjelasan dengan menunjukan gambar beserta suara secara 

bersamaan, sehingga lebih mudah dipahami. Dalam proses implementasi digital 

marketing ini, penulis menggunakan metode mind mapping yang terbagi menjadi 

3 (tiga) tahapan. Pertama yaitu tahap perencanaan, terdiri atas studi literatur, 

wawancara, dan observasi. Selanjutnya tahap perencanaan dan pengembangan, 

terdiri dari tahapan perancangan video marketing dan situation analysis dengan 

indentifikasi SWOT untuk mengidentifikasi kekuatan, kelemahan, ancaman dan 

peluang yang ada. Dan tahapan yang terakhir yaitu uploading video marketing 

pada Instagram Penta Buana Media dalam upaya menyelesaikan project digital 

marketing yang penulis lakukan. 

 

Kata Kunci : Digital Marketing, Video Marketing, mind mapping, SWOT, 

Instagram 
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ABSTRACT 

 

This project was created to implement video marketing, which is one of the digital 

marketing techniques, at Penta Buana Media. Digital marketing is implemented to 

promote Penta Buana Media in a larger market, by utilizing the internet. Video 

marketing technique is one of the marketing media that is in great demand by 

business people because this technique has been neatly conceptualized, and can 

provide explanations by showing pictures and sound simultaneously, making it 

easier to understand. In the process of implementing digital marketing, the author 

uses a mind mapping method which is divided into 3 (three) stages. The first is the 

planning stage, consisting of literature studies, interviews, and observations. Next 

is the planning and development stage, consisting of the video marketing design 

stage and situation analysis with a SWOT identification to identify existing 

strengths, weaknesses, threats and opportunities. And the last stage is uploading a 

marketing video on Penta Buana Media's Instagram, in an effort to complete the 

digital marketing project that the author is doing. 

 

Keywords: Digital Marketing, Video Marketing, mind mapping, SWOT, 

Instagram 
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