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ABSTRAK

Makanan khas tradisional palembang sangat diminati oleh wisatawan
dari berbagai daerah, bukan tanpa alasan namun banyak faktor pendukung
keputusan pembelian konsumen tersebut, salah satunya kuliner cake meletup
untuk mengetahui seperti apa pengaruh cita rasa, merek dan harga terhadap
keputusan pembelian cake meletup sebagai oleh —oleh Palembang. Jenis
penelitian yang digunakan adalah deskriptif kuantitatif, penelitian
menggunakan kuesioner yang disebarkan kepada konsumen cake meletup.
Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Menganalisa
data dibantu aplikasi SPSS, dan dilakukan uji (t) dan uji (f). T statistik untuk
Variabel Cita Rasa terhadap Variabel Keputusan Pembelian (Y) dengan nilai
2.896 > T-tabel (1,672). hal tersebut menunjukan bahwa Cita Rasa bernilai
positif dan sig sebesar 0.004<0.05 sedangkan T statistik untuk Variabel
Merek terhadap Keputusan Pembelian oleh-oleh (Y) dengan nilai 2.388 > T-
tabel (1,672) dan sig 0.020< 0.05 berarti positif dan signifikan, Kemudian
Harga terhadap Keputusan Pembelian oleh-oleh (Y) dengan nilai 2.445 > T-
tabel (1,672) dan sig 0.018>0.50. berarti positif yang menunjukan bahwa arah
hubungan Variabel Cita Rasa (Xi1), Merek (X2) dan Harga (Xs) secara
simultan terhadap variabel Keputusan Pembelian oleh- oleh cake meletup
(YY) adalah Sebesar 13.362 > f tabel 2.74 yang berarti berpengaruh positif dan
signifikan. pengaruh yang paling dominan adalah variabel Cita Rasa (Xui).
Yang berarti semua hipotesis diterima dan dinyatakan teruji.

Kata Kunci: Cita Rasa, Merek, dan Harga
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ABSTRACK

Palembang traditional food is in great demand by tourists from various
regions, not without reason but many factors supporting consumer purchasing
decisions, one of which is culinary cake meletup to find out what kind of
influence taste, brand and price have on purchasing decisions for cake
meletup as souvenirs from Palembang. . The type of research used is
descriptive quantitative, research using a questionnaire distributed to
consumers of cake meletup. The sampling technique used was purposive
sampling. Analyzing the data was assisted by the SPSS application, and the
(t) and (f) tests were carried out. T statistic for Taste Variable to Purchase
Decision Variable (Y) with a value of 2.896 > T-table (1.672). it shows that
the taste is positive and sig is 0.004 <0.05 while the T statistic for the Brand
Variable on the Decision to Buy souvenirs (Y) with a value of 2.388 > T-
table (1.672) and sig 0.020 < 0.05 means positive and significant, then Price
on the decision to buy souvenirs (Y) with a value of 2.445 > T-table (1.672)
and sig 0.018> 0.50. means positive which indicates that the direction of the
relationship between the variables of Taste (X1), Brand (X2) and Price (X3)
simultaneously on the variable of the decision to purchase cake souvenirs ()
is 13,362 > f table 2.74 which means it has a positive and significant effect. .
the most dominant influence is the variable Taste (Xi). Which means all
hypotheses are accepted and declared tested.

Keywords: Taste, Brand, and Price
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