
DAFTAR PUSTAKA 

 

Adrianah. 2017. Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Volume Penjualan Pada 

P.T. Ardan Masogi Tbk di Kota Pare-Pare. Jurnal Komunikasi. 5(1), pp. 4. 

 

Badan Pusat Statistik. Badan Pusat Statistik Kota Palembang. Jumlah Rumah 

Makan, Restoran Kafe Di Kota Palembang 2015-2018. 2020. 

https://palembangkota.bps.go.id/ (diakses pada tanggal 17 April 2022) 

 

Brahim, Muh. 2021. Produk kreatif dan kewirausahawan. Yogyakarta: ANDI 

 

Ditha, Prasanti. 2018. Penggunaan Media Komunikasi Bagi Remaja Perempuan 

Dalam Pencarian Informasi Kesehatan. Jurnal Komunikasi. 6(1), pp. 13-14. 

 

Dwi, Abigail dkk. 2020. Business Communication: Konsep Dan Aplikasi Dalam 

Konteks Individu, Kelompok, Dan Organisasi. Surabaya: Scopindo Media 

Pustaka 

 

Fuady, Munir. 2008. Pengantar Hukum Bisnis, Menata Bisnis Modern di Era 

Global. Bandung: Citra Aditya Bakti 

 

Hidayat, Wahyu dkk. 2016. Media Visual Berbentuk Katalog Produk Sebagai 

Media Promosi. Jurnal Pemasaran. 2(2), pp. 185-186. 

 

Huda, Asrul. 2019. Cara Mudah Belajar Desain Grafis (Corel Draw, Photoshop 

dan Sablon Digital). Padang: UNP Press. 

 

Kriyantono, Rachmat. 2006. Riset Komunikasi. Jakarta: Kencana. 

 

Kuswantoro dan Aini. 2019. Perkembangan Surat Niaga Di Era Distrupsi. Jurnal 

Efisiensi. 16(1), pp. 70. 

 

Maimunah. 2012. Media Company Profile Sebagai Saran Penunjang Informasi Dan 

Promosi. Jurnal Informasi dan Komunikasi. 5(3), pp. 284. 

 

Purwanto, Djoko. 2007. Korespondensi Bisinis Modern. Surakarta: Erlangga. 

 

Putra, Ricky W. 2020. Pengantar Desain Komunikasi Visual Dalam Penerapan. 

Yogyakarta: ANDI 

 

Sekaran dan Bougie. 2017. Metode Penelitian Bisnis (Edisi 6). Jakarta: Penerbit 

Salemba Empat. 

 

Sugiyono. 2004. Metode Penelitian Bisnis (Cetakan Keenam). Bandung: Alfabeta. 

 



Tasruddin, Ramsiah. 2015. Strategi Promosi Periklanan Yang Efektif. Jurnal Al-

Khitabah. 2(1), pp. 111-112. 

 

Yudiansyah, Dion. 2020. Perancangan Desain Grafis Sebagai Media Promosi Pada 

Novena Hotel Bandung. Jurnal Teknologi Informasi dan Komunikasi. 7(2), 

pp. 212.  

 

 


