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ABSTRAK

Judul Laporan Akhir ini adalah ‘“Pengaruh Brand Image Terhadap Keputusan
Pembelian Jilbab Umama Scarf”. Tujuan laporan ini untuk mengetahui bagaimana
pengaruh Brand Image terhadap keputusan pembelian Jilbab Umama Scarf pada
Mahasiswi DIl Jurusan Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya. Jenis
dan Sumber data dalam penelitian ini menggunakan data primer dan sekunder.
Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini dengan menggunakan observasi,
kuesioner, dan studi kepustakaan serta Metode analisis data yang digunakan
berupa metode deskriptif kuantitatif, uji instrumen, analisis regresi linier
sederhana, dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Brand
Image berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Jilbab Umama Scarf pada
Mahasiswi DIl Jurusan Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya, hal ini
dibuktikan dengan besarnya nilai tp;;ng 4.470 > tyqpe 1.990. Berdasarkan pada
uji koefisien determinasi, nilai Rsquare adalah sebesar 0,204, yang artinya 20,4%
Brand Image mampu mempengaruhi Keputusan Pembelian.

Kata kunci: Brand Image, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

The title of this final report is "The Influence Brand Image on the Decision to
Purchase the Umama Scarf Hijab". The purpose of this report is to find out how
the influence of Brand Image on the decision to purchase the Umama Scarf Hijab
for DIII students of the Sriwijaya State Polytechnic Department of Business
Administration. Types andsources of data in this study using primary and
secondary data. Data collection techniques in this study using observation,
questionnaires, and literature studies as well as data analysis methods used in the
form of quantitative descriptive methods, test instruments, simple linear
regression analysis, and hypothesis testing. The results of this study indicate that
Brand Image has an effect on purchasing decisions for Umama Scarf Hijabs for
DIIl students of the Sriwijaya State Polytechnic Business Administration
Department, this is evidenced by the large value tcount 4.470 > tiapie 1.990. Based
on the coefficient of determination test, the Rsquare value is 0,204, which means
20,4% Brand Image able to influence Purchase Decisions.

Keywords: Brand Image, Purchase Decision
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