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ABSTRAK 

 

Nama Mahasiswa : Vivie Indriyani 

Judul : Perancangan Digital Marketing Untuk Promosi 

Gerabah Banyuasin Sebagai Wisata Edukasi 

(total halaman : xvi + 73 + lampiran) 

  

Penelitian ini dilakukan pada Gerabah Banyuasin yang berlokasi di Jl Raya 

Palembang – Jambi, Km 16,5 dengan jarak tempuh sekitar 45 menit dari pusat 

kota Palembang. Penelitian ini bertujuan untuk merancang digital marketing untuk 

promosi Gerabah Banyuasin sebagai wisata edukasi. Penelitian ini menggunakan 

studi literatur dan wawancara sebagai sumber data primer dan dokumentasi 

sebagai sumber data sekunder.  Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

analisis SOSTAC yang terdiri dari Situation Analysis, Objective, Strategy, Tactic, 

Action, dan Control, metode ini biasa digunakan untuk perencanaan pemasaran 

agar lebih efektif. Penelitian ini menghasilkan 2 objective yang terdiri dari 

pengoptimalan profil serta unggahan instagram Gerabah Banyuasin dan 

perancangan website yang berisi tentang informasi lengkap mengenai wisata 

edukasi dalam bentuk foto, video, dan tulisan. Website yang dibuat berhasil 

diakses dan menerima respon yang positif dari para calon konsumen.  

 

Kata Kunci: Perancangan, Wisata Edukasi, Digital Marketing, Instagram, 

Website, SOSTAC 
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ABSTRACT 

 

This research was conducted at Gerabah banyuasin which is located on Jl Raya 

Palembang – Jambi, Km 16.5 with a distance of about 45 minutes from the center 

of Palembang. This study aims to design digital marketing for the promotion of 

Gerabah Banyuasin as an educational tourism. This study used literature studies 

and interviews as primary data sources and documentation as secondary data 

sources.  The method used in this study is SOSTAC analysis which consists of 

Situation Analysis, Objective, Strategy, Tactic, Action, and Control. This method 

is commonly used for marketing planning to be more effective. This research 

produced 2 objectives consisting of optimizing the profile and uploading the 

Gerabah Banyuasin Instagram and designing a website that contains complete 

information about educational tourism in the form of photos, videos, and writings. 

The website created was successfully accessed and received a positive response 

from potential customers. 

Keywords: Design, Educational Tourism, Digital Marketing, Instagram, 

Website, SOSTAC 
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