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ABSTRAK 

 

Laporan akhir ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana bauran pemasaran yang 

dilakukan pada PT Bumi Sawindo Permai.  Metode pengumpulan data yang 

digunakan ialah dengan melakukan wawancara langsung dan riset kepustakaan.  

Dalam penelitian ini penulis menggunakan analisis data secara metode kualitatif.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa bauran pemasaran PT Bumi Sawindo 

Permai sudah berjalan dengan baik yaitu dengan menerapkan:  Harga dan tempat. 

Penetapan Harga CPO berdasarkan Kementerian Perdagangan yakni Rp 6.353, 

sedangkan pada indikator pendistribusian CPO yaitu menggunakan truk tangki 

kemudian dipindahkan kedalam kapal tender melalui pipa khusus.  Adapun 

kegiatan promosi yang dilakukan PT Bumi Sawindo Permai guna 

memperkenalkan produknya yaitu dengan memanfaatkan website.   

 

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, CPO, Tender. 
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ABSTRACT 

 

This final report aims to find out how the marketing mix is carried out at PT Bumi 

Sawindo Permai. The data collection method used is by conducting direct 

interviews and library research. In this study the authors used data analysis 

qualitative method. The results showed that the marketing mix of PT Bumi 

Sawindo Permai was running well, namely by applying: Price and place. The 

determination of the CPO price based on the Ministry of Trade is IDR 6,353, 

while the CPO distribution indicator is using a tanker truck and then transferred 

to a tender ship through a special pipe. The promotional activities carried out by 

PT Bumi Sawindo Permai to introduce their products are by utilizing the website. 

 

Keywords: Marketing Mix, CPO, Tender. 
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