BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil dari pembahasan penelitian yang sudah dijabarkan
pada bab sebelumnya mengenai Pemanfaatan Media Sosial Terhadap Minat

Berkunjung Wisatawan di Museum Sultan Mahmud Badaruddin II Kota

Palembang, sehingga dapat ditarik beberapa kesimpulan, yakni:

1. Secara parsial variabel Youtube berpengaruh signifikan positif signifikan
terhadap minat berkunung wisawan di Museum Sultan Mahmud
Badaruddin II Kota Palembang dengan tingkat keeratan korelasi yakni
sedang, kemudian variabel Instagram berpengaruh positif signifikan
terhadap minat berkunjung wisatawan di Museum Sultan Mahmud
Badaruddin II Kota Palembang dengan tingkat keeratan korelasi yakni
kuat, dan variabel Facebook berpengaruh positif signifikan terhadap minat
berkunjung wisatawan di Museum Sultan Mahmud Badaruddin II Kota
Palembang dengan tingkat korelasi sedang.

2. Secara simultan variabel media sosial yang terdiri dari Youtube (X1),
Instagram (X>), dan Facebook (X3), berpengaruh signifikan terhadap minat
berkunjung wisatawan di Museum Sultan Mahmud Badaruddin II Kota
Palembang dengan tingkat keeratan korelasi yakni kuat dan mempunyai
nilai koefisien determinasi sebesar 76,6% dan sisanya sebesar 24,4 %
dipengaruhi oleh faktor yang lain yang tidak diteliti pada penelitian ini.

3. Berdasarkan hasil koefisien regresi linear berganda menunjukkan bahwa
variabel Instagram dengan nilai 9.484 menjadi faktor tersebesar yang
mempengaruhi minat berkunjung wisatawan di Museum Sultan Mahmud
Badaruddin II Kota Palembang, sehingga variabel yang paling dominan

mempengaruhi minat berkunjung wisatawan adalah variabel Instagram
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5.2 Saran

Berdasarkan hasil dari pembahasan dan kesimpulan dalam penelitian ini,

maka ada beberapa saran yang dapat diberikan oleh peneliti, diantaranya

adalah sebagai berikut:

1. Pihak pengelola objek wisata Museum Sultan Mahmud Badaruddin II
Kota Palembang harus lebih memanfaatkan aplikasi media sosial seperti
Youtube, Instagram, dan Facebook serta media sosial lainnya, karena
dalam penelitian ini terbukti bahwa pemanfaatan media sosial sebagai
promosi pariwisata berpengaruh signifikan terhadap minat berkunjung
wisatawan.

2. Pihak pengelola objek wisata Museum Sultan Mahmud Badaruddin II
Kota Palembang diharapkan lebih aktif lagi dalam membuat konten atau
postingan yang menarik dan bagus yang berkaitan dengan objek wisata
Museum Sultan Mahmud Badaruddin I Kota Palembang terutama pada
media sosial Youtube dan Facebook.

3. Dalam menarik minat berkunjung wisatawan hendaknya pihak pengelola
objek wisata Museum Sultan Mahmud Badaruddin II Kota Palembang
lebih ditingkatkan lagi promosi melalui Instagram, karena pada penelitian
ini Instagram memiliki pengaruh yang lebih besar dalam menarik minat
berkunjung wisatawan di Museum Sultan Mahmud Badaruddin II Kota

Palembang
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