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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser terhadap
minat beli produk skincare Ms Glow studi kasus pada Mahasiswa Jurusan
Manajemen Informatika Politeknik Negeri Sriwijaya. Metode penelitian kuantitatif
dengan teknik pengambilan data menggunakan teknik Sampling Jenuh terhadap
Mahasiswa Jurusan Manajemen Informatika Politeknik Negeri  Sriwijaya.
Pengumpulan data menggunakan studi pustaka dan kuesioner. Analisis data
menggunakan uji instrumen yang diperoleh dari hasil kuisioner kepada 85
Mahasiswa. Data dianalisis menggunakan sistem analisis regresi sederhana
menggunakan aplikasi SPSS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa celebrity endorser
secara parsial memiliki pengaruh memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli produk skincare MS Glow. Hasil penelitian dengan uji regresi sederhana
memiliki pengaruh dengan nilai positif sebesar 0,881 dan signifikansi 0,000 < 0,05.
Melalui uji koefisien determinasi dapat diketahui bahwa celebrity endorser
mempengaruhi minat beli produk skincare Ms Glow sebesar 77,6% sedangkan
sisanya 22,4% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
Keyword: Celebrity Endorser, Minat Beli



ABSTRACT
This study aims to determine the effect of celebrity endorsers on interest in buying
skincare products, Ms. Glow, a case study of students of the Department of
Information Management at the Sriwijaya State Polytechnic. Quantitative research
methods with data collection techniques using the Saturated Sampling technique for
students of the Department of Information Management at the Sriwijaya State
Polytechnic. Collecting data using literature study and questionnaires. Data analysis
using test instruments obtained from the results of questionnaires to 85 students. Data
analysis used a simple regression analysis system using the SPSS application. The
results showed that celebrity endorsers partially had a positive and significant
influence on buying interest in MS Glow skincare products. The results of the study
using a simple regression test had an effect with a positive value of 0.881 and a
significance of 0.000 <0.05. Through the coefficient of determination test, it can be
seen that celebrity endorser affects the interest in buying Ms Glow skin care products
by 77.6% while the remaining 22.4% is influenced by other variables not examined in
this study.
Keywords: Celebrity Endorser, Buying Interest
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