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ABSTRAK 

Laporan ini berjudul “Perancangan Media Sosial Instagram Sebagai Media 

Promosi Pada Martabak Alfarizi”. Laporan ini bertujuan untuk mengetahui 

bagaimana merancang media sosial instagaram sebagai media promosi. 

Metode analisis data yang digunakan pada penelitian ini berupa analisis 

data kualitatif.  Media Sosial Instagram merupakan salah satu media sosial 

yang bisa digunakan untuk melakukan promosi pada produk atau jasa 

karena memiliki berbagai fitur yang mendukung promosi. Perancangan ini 

dibuat agar nantinya diharapkan mampu menaikkan tingkat penjualan 

Martabak Alfarizi dengan cara promosi yang mudah, cepat serta efisien 

dan tidak dipungut biaya.  Perancangan yang dibuat  melalui alur yang 

dibuat dengan flowchart dimulai dengan analisis kebutuhan, pengumpulan 

data dan informasi yang mendukung perancangan, pembuatan akun 

instagram, merancang konten dan memposting konten yang bersifat 

memberikan edukasi, informasi dan promosi pada Martabak Alfarizi. Hasil 

dari perancangan ini memiliki beberapa evaluasi yang bisa digunakan 

untuk perancangan dikemudian hari. Pada Perancangan ini bisa diketahui 

kelemahan dan kelebihan dari perancangan media sosial instagram sebagai 

media promosi pada Martabak Alfarizi. 

 

Kata kunci:  Perancangan, Instagram, Promosi 
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ABSTRACT 

This report is entitled "Instagram Social Media Design as Promotional Media 

at Martabak Alfarizi". This report aims to find out how to design Instagram 

social media as a promotional medium. The data analysis method used in this 

study is qualitative data analysis. Social Media Instagram is one of the social 

media platforms that can be used to promote products or services because it 

has various features that support promotion. This design is made so that later 

it is expected to be able to increase sales of Martabak Alfarizi by means of 

promotions that are easy, fast, and efficient and do not save costs. The design 

is made through a flow that is made with flows such as needs analysis, 

collecting data and information that supports design, creating an Instagram 

account, designing content and content that provides education, information, 

and promotion at Martabak Alfarizi. The results of this design have several 

evaluations that can be used for future designs. In this design, the weaknesses 

and strengths of the design of Instagram social media as a promotional medium 

for Martabak Alfarizi can be seen. 

 

Key Word: Design, Instagram, Promotion 
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