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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Efektivitas Promo Event Shopee
Flash Sale Terhadap Keputusan Pembelian Studi Kasus Masyarakat Jalan Srijaya
Negara Lorong Tembesu Rt 30/Rw 10 Bukit Lama, Palembang. Pengumpulan
data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner kepada 70 responden yang
menggunakan dan pernah melakukan pembelian pada Event Shopee Flash Sale.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Penelitian menggunakan
teknik analisis regresi linier sederhana dan uji hipotesis dengan menggunakan
SPSS versi 22. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Promo Event Shopee Flash
Sale memiliki hubungan positif dan keeratan yang cukup kuat terhadap keputusan
pembelian pada Kasus Masyarakat Jalan Srijaya Negara Lorong Tembesu Rt
30/Rw 10 Bukit Lama, Palembang. PT Shopee disarankan untuk
mempertahankan dan meningkatkan kembali promo yang ada dari Event Shopee
Flash Sale karna terbukti bahwa hasil penelitian ini, Promo Event Shopee Flash
Sale memiliki hubungan efektifitas terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Promo, Shopee, Flash Sale, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the effectiveness of the Shopee Flash
Sale Event Promo on Purchase Decisions. Case Study of the Community of Jalan
Srijaya Negara Lorong Tembesu Rt 30/Rw 10 Bukit Lama, Palembang. Data was
collected by distributing questionnaires to 70 respondents who used and had
made purchases at the Shopee Flash Sale Event. This study uses a quantitative
approach. The study used a simple linear regression analysis technique and
hypothesis testing using SPSS version 22. The results showed that the Shopee
Flash Sale Promo Event had a positive and strong relationship with purchasing
decisions in the case of the Srijaya Negara Street Community, Lorong Tembesu Rt
30/Rw 10 Bukit. Lama, Palembang. PT Shopee is advised to maintain and
improve existing promos from the Shopee Flash Sale Event because it is proven
that the results of this study, the Shopee Flash Sale Event Promo have an
effectiveness relationship with purchasing decisions.

Keyword : Promo, Shopee, Flash Sale, Purchase Decisio
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