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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui rancandgan desain promosi dan
kemasan produk Le’tat Bakery, menggali informasi tentang pemasaran yang
digunakan oleh pihak Le’tat Bakery untuk memperluas pemasaran suatu produk.
Peneliti menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan membuat kuesioner
dan wawancara melalui konsumen dan pihak Le’tat Bakery untuk membuat
rancangan desain promosi online melalui fitur Instagram dan desain kemasan
produk. Hasil penelitian ini menerangkan bahwa perancangan desain promosi
online dan kemasan produk menjadi salah satu faktor yang membuat konsumen
menginginkan atau tertarik terhadap suatu produk. Manajemen sebaiknya
meningkatkan promosi produk secara online dan membuat desain kemasan yang
menarik dan memiliki daya tahan untuk melindungi suatu produk.

Kata Kunci: Sosial Media, Instagram, Desain Kemasan.
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ABSTRACT

This study aims to determine the promotional design and packaging of Le'tat
Bakery products, explore information about marketing used by Le'tat Bakery to
expand the marketing of a product. The researcher used a descriptive qualitative
approach by making questionnaires and interviews through consumers and Le'tat
Bakery to make an online promotion design design through Instagram features
and product packaging designs. The results of this study explain that the design of
online promotion designs and product packaging is one of the factors that make
consumers want or be interested in a product. Management should increase
product promotion online and create attractive and durable packaging designs to
protect a product.

Keywords: Social Media, Instagram, Packaging Design.
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