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ABSTRAKSI

Nama Mahasiswa : Ahmad Habibi

Judul : Pengembangan Digital Content Social Media Sebagai
Media Promosi Pada Habibi Tour
Total Halaman : xvil + 104 halaman + lampiran

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan proses dan hasil
pengembangan Digital Content pada Sosial Media Habibi Tour yang terdiri dari
Youtube, Tiktok, Instagram, WA Business, dan Facebook sebagai media promosi.
Penelitian ini termasuk jenis penelitian pengembangan dengan menggunakan data
primer yang diperoleh dari hasil wawancara dengan pemilik usaha Habibi Tour,
serta data sekunder yang diperoleh berupa dokumentasi pengembanga dan studi
literatur. Penelitian ini menggunakan teknik analisis data metode pengembangan
dengan lima tahapan yaitu tahapan analisis, tahapan desain, tahapan
pengembangan, tahapan impelementasi dan tahapan evaluasi untuk menjadikan
Sosial Media sebagai media promosi. Dari hasil penelitian ini telah dikembangkan
lima Sosial Media Habibi Tour yaitu Youtube, Tiktok, Instagram, WA Business
dan Facebook dengan menggunakan beberapa tahapan pengembangan. Sosial
Media yang telah dikembangkan sudah bisa digunakan menjadi media promosi dan
sosial media ini juga sangat memudahkan divisi pemasaran dalam mempromosikan
produk. Disarankan kepada Habibi Tour untuk mengelola dan memanfaatkan sosial
media yang sudah dikembangkan ini dengan baik. Ketika sosial media ini
dikembangkan tanpa dikelola dengan baik, hasil pengembangan pun akan menjadi
sia-sia. Disarankan untuk Habibi Tour menyiapkan divisi khusus untuk mengelola
dan mengembangkan sosial media ini agar tetap selalu update. Sosial media ini juga
bisa dikembangkan lagi untuk kedepannya sesuai dengan zamannya.

Kata Kunci: Pengembangan, Sosial Media, Konten Digital
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ABSTRACT

Name : Ahmad Habibi
Title : Development of Digital Content Social Media as
Promotion media at Habibi Tour

Page : xvii + 104 page + attachment

The research aims to know and describe the process and development results of
digital content at Habibi Tour’s social media consists of Youtube, Tiktok,
Instagram, WA Business, and Facebook as promotional media. There were two
types data. Primary data obtained from interviews with business owner Habibi
Tour, and secondary data obtained in the form of development documentation and
literature studies. This research uses analysis technique, development method with
five stages, namely the analysis stage, the design stage, the development stage, the
implementation stage and the evaluation stage to make Social Media as a
promotional media. From the results of this research, Habibi Tour’s social media
have been developed, namely Youtube, Tiktok, Instagram, WA Business and
Facebook using several stages of development. Social Media that has been
developed already used as a promotional media. This social media also greatly
facilitates the marketing division in promoting products. It is recommended to
Habibi Tour to manage and make good use of social media that has been developed.
When social media is developed without being managed properly, the results of the
development will be useless. It is recommended for Habibi Tour to prepare a special
division to manage and develop this social media so that it is always updated. This
social media can also be developed again for the future according to its era.

Keyword: Development, Social Media, Digital Content
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