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Abstrak 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan promosi pada PT. 

Sako Utama Wisata Palembang terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dan statistik deskriptif. Jenis data dalam 

penelitian ini adalah data primer berupa kuesioner dan data sekunder berupa 

penelitian terdahulu, dan literatur. Sampel dalam peneliitian ini yaitu jamaah 

umroh PT. Sako Utama Wisata sebanyak 95 responden. Teknik pengambilan 

sampel menggunakan teknik non probability sampling dengan pendekatan 

purposive sampling. Berdasarkan hasil uji t dapat diketuahui harga tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan promosi 

berpengaruh signiikan terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan hasil uji F 

dapat diketahui bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara harga dan 

promosi secara simultam terhadap keputusan pembelian. PT. Sako Utama Wisata 

harus lebih meningkatkan promosi yang ia lakukan untuk menarik perhatian 

konsumen tidak hanya melalui media social saja, namun juga harus lebih banyak 

dengan secara langsung. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of price and promotion at PT. Sako Utama 

Wisata Palembang on purchasing decisions. This research uses a quantitative 

approach and descriptive statistics. The types of data in this study are primary 

data in the form of questionnaires and secondary data in the form of previous 

research, and literature. The samples in this research were the Umrah pilgrims of 

PT. Sako Utama Wisata as many as 95 respondents. The sampling technique used 

a non probability sampling technique with a purposive sampling approach. Based 

on the results of the t test, it can be seen that price does not have a significant 

effect on purchasing decisions, while promotion has a significant effect on 

purchasing decisions. Based on the results of the F test, it can be seen that there is 

a significant influence between price and promotion simultaneously on purchasing 

decisions. PT. Sako Utama Wisata must further increase the promotion it does to 

attract consumers' attention not only through social media, but also more directly. 
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