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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Promosi Shopee food 

terhadap minat beli pengguna Shopee food studi kasus pada Mahasiswa di Lr. 

Tembesu, Bukit Lama, Palembang. Sumber data diperoleh dari sumber data 

primer dan sumber data sekunder. Metode pengumpulan data dilakukan dengan 

riset lapangan dan riset kepustakaan. Riset lapangan dilakukan dengan cara 

melakukan penyebaran kuesioner dengan menggunakan skala likert kepada 93 

mahasiswa di Lr. Tembesu, Jalan Srijaya Negara, Bukit Lama, Palembang yang 

dijadikan sampel dalam penelitian ini. Alat analisis yang digunakan adalah 

Analisis Regresi Linear Sederhana yang diolah menggunakan aplikasi SPSS versi 

22 for windows. Berdasarkan hasil uji hubungan korelasi antar variabel promosi 

(x) dan variabel minat beli (y) membuktikan bahwa variabel promosi dan variabel 

minat beli memiliki hubungan yang kuat yaitu sebesar 0,669. Hasil analisis 

koefisien determinasi adalah sebesar 44,8% promosi berpengaruh terhadap minat 

beli. Koefisien regresi variabel promosi (X) bernilai positif yang berarti bahwa 

hubungan antara variabel x dan y adalah searah, jika terjadi kenaikan terhadap 

promosi sebesar satu-satuan, maka minat beli pengguna Shopee Food akan 

meningkat sebesar 0,445. 

 

Kata Kunci: Promosi, Minat Beli, Shopee Food 
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ABSTRACT 

 

The study is aimed at recognizing the impact the Shopee food promotion has on 

Shopee food users' interest in case studies. The tembesu, the old hill, the anvil. 

Data sources are derived from primary and secondary data sources. Data 

collection methods are employed with field research and literature research. 

Field research is done by developing a questionnaire using the likert scale to 93 

students in lr. The tembesu, the old hill, which we sampled in the study. The 

analysis tool used is a simple linear regression analysis treated using a version of 

SPSS application 22 for Windows. Based on test correlation between promotion 

variables (x) and interest purchase variables (y) prove that promotional and 

interest purchase variables have a strong relationship of 0.669. The results of 

coefficient determinations at 44.8% of the promotion affected interest on 

purchasing. Coefficient. regression of promotion variables (x) is of positive value, 

which means that the relationship between x and y variables is unionized, if the 

promotional variable increases by one unit, shopee food user interest will rise by 

0.445. 

 

Keywords: Promotion, Intention to Buy, Shopee Food 
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