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Nama Mahasiswa : Nyimas Nabila Ratu Salma 

Judul    : perancangan kemasan penjualan teh secang palembang 

 

 

 

 

 Teh secang merupakan minuman herbal yang sering dimunimun pada 

zaman kesultanan palembang Dan sekarang penjual teh secang sudah sangat 

jarang sekali ditemukan. Latar belakang masalah penelitian ini adalah berdasarkan 

dari hasil pengamatan dan wawancara pada salah satu penjual bahwa kemasan 

yang digunakan kurang menarik dan terlalu sederhana. Pada kemasan teh secang 

tidak adanya identitas dam pada kemasan hanya menggunaka plastik bening polos 

yang hanya ditulis dengan spidol hitam. Rumusan masalah bagaimana tahap 

perancangan pada kemasan teh secang palembang. Penelitian ini bertujuan untuk 

merancang kemasan teh secang palembang, agar dapat meningkatkan kualitas 

pada kemasan pada kemasan sebelumnya, serta memberikan identitas pada 

kemasan dan juga menjadikan media promosi yang efektif dan dapat dijadikan 

oleh-oleh khas palembang. Metode yang digunakan dalam pengumpulan data 

untuk perancangan kemasan teh secang palembang yaitu meliputi wawancara, 

observasi, dan studi pustaka. Metode perancangan yang digunakan adalah metode 

perancangan Chuck Groth. Hasil desain kemasan yang dibuat berupa kemasan 

standing pouch full printing. Melalui desain kemasan yang dibuat ini diharapkan 

dapat membantu teh secang palembang ini bisa dikenal oleh masyarakat dan 

memiliki identitas pada kemasan tersebut.  

 

Kata kunci : kemasan, Desain, Teh secang, Palembang 
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ABSTRACT 

 

 

 

 

Name   : Nyimas Nabila Ratu Salma 

Title    : perancangan kemasan penjualan teh secang palembang 

 

 

 

 Secang tea is an herbal drink that was often consumed during the 

Palembang Sultanate era. And now Secang tea sellers are very rarely found. The 

background of this research problem is based on observations and interviews with 

one of the sellers that the packaging used is less attractive and too simple. On the 

secang tea packaging there is no identity and the packaging only uses plain clear 

plastic which is only written with black marker. The formulation of the problem is 

how the design stage of the tea packaging of Secang Palembang is. This study 

aims to design the packaging of secang palembang tea, in order to improve the 

quality of the packaging in the previous packaging, as well as provide an identity 

on the packaging and also make an effective promotional media and can be used 

as souvenirs typical of Palembang. The method used in collecting data for the 

design of the secang palembang tea packaging includes interviews, observations, 

and literature studies. The design method used is the Chuck Groth design method. 

The results of the packaging design made in the form of a full-printed standing 

pouch packaging. Through this packaging design, it is hoped that this palembang 

secang tea can be recognized by the public and have an identity on the packaging. 

 

Keywords: packaging, design, secang tea, Palembang 
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