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 ABSTRAK 

 
 

TVRI Sumsel merupakan stasiun televisi yang berkembang pesat dari 

tahun ke tahun begitu pula peningkatan terhadap permintaan pendapatan 

iklan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dalam 

meningkatkan penghasilan  promosi periklanan pada TVRI Sumsel dan juga 

mengetahui faktor-faktor apa saja yang ada dalam peningkatan pendapatan 

iklan di TVRI Sumsel. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif. 

Data yang digunakan adalah data primer dan data sekunder merupakan 

data yang didapatkan langsung dari perusahaan yang berkompetensi 

memberikan keterangan. Peneliti mengumpulkan informasi dengan 

wawancara yang mendalam. Data sekunder diperoleh langsung dalam 

bentuk yang sudah jadi seperti dokumen data-data penjualan dan jurnal 

yang berhubungan dengan penelitian ini. 

Berdasarkan hasil penelitian, dapat dijelaskan mengenai penigkatan 

penghasilan iklan yang dilakukan oleh TVRI Sumsel. Upaya-upaya 

tersebut adalah mengemas suatu bentuk penawaran dengan 

mempertimbangkan aspek- aspek. Jadwal penyiaran , durasi, pukul atau 

jam tayang, perkiraan segmen penonton, daftar jenis dan rincian harga 

iklan baik satuan maupun perpaket serta jangkauan yang dimiliki oleh 

TVRI Sumsel.  

 

Kata Kunci: Peningkata,  Iklan, Periklanan 
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ABSTRACK 

 
 

TVRI Sumsel is a television station that is growing rapidly from year to 

year as well as an increase in the demand for advertising revenue. The 

purpose of this research is to find out in increasing advertising promotion 

income at TVRI South Sumatra and also to find out what factors exist in 

increasing advertising revenue at TVRI Sumsel. This study uses a 

qualitative approach. The data used is primary data and secondary data is 

data obtained directly from companies that are competent to provide 

information. Researchers collect information by in-depth interviews.   

Secondary data is obtained directly in a ready-made form such as sales 

data documents and journals related to this research. 

Based on the results of the study, it can be explained about the increase in 

advertising revenue carried out by TVRI Sumsel. These efforts are to 

package a form of offer by considering the aspects. Broadcasting schedule, 

duration, broadcast time or hours, estimated audience segment, list of 

types and details of advertising prices, both unit and package, as well as 

the reach of TVRI Sumsel.  

 

Keywords:  Advertising, Enhancement, Advertising 
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