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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh co-branding terhadap
keputusan pembelian minuman Chatime X BT21 pada konsumen Chatime
Palembang Square. Objek penelitian dalam penelitian ini adalah konsumen
Chatime Palembang Square yang sudah membeli minuman co-branding Chatime
dan BT21. Variabel bebas pada penelitian adalah co-branding dan variabel terikat
pada penelitian adalah keputusan pembelian. Pengumpulan data menggunakan
kuisioner, dokumentasi, dan riset kepustakaan. Sampel yang digunakan dalam
penelitian sebanyak 120 responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan
dalam penelitian ini adalah dengan teknik nonprobability sampling dengan metode
purposive sampling. Analisis data yang digunakan adalah metode kuantitatif
dengan melakukan uji validitas, uji reliabilitas, uji t, uji koefisien determinasi, uji
koefisien korelasi dan analis regresi sederhana. Untuk mengolah data menggunakan
analisis kuantitatif sebagai dasar untuk menghitung jumlah responden terhadap
kuesioner yang diberikan, dalam perhitungannya penulis menggunakan SPSS versi
22.0 for windows. Hasil penelitian menunjukkan adanya pengaruh positif dan
signifikan variabel co-branding terhadap variabel keputusan pembelian.

Kata kunci: Co-branding, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

This study aims to determine the effect of co-branding on purchasing decisions of
Chatime X BT21 drinks on consumers of Chatime Palembang Square. The object
of research in this study is the consumers of Chatime Palembang Square who have
purchased Chatime and BT21 co-branded drinks. The independent variable in the
study is co-branding and the dependent variable in the study is the purchase
decision. Collecting data using questionnaires, documentation, and library
research. The sample used in the study was 120 respondents. The sampling
technique used in this study is the Nonprobability Sampling technique with
purposive sampling method. The data analysis used is a quantitative method by
conducting validity tests, reliability tests, t tests, coefficients of determination tests,
correlation coefficients tests and simple regression analysis. To process the data
using quantitative analysis as the basis for calculating the number of respondents
to the questionnaire given, in the calculations the author uses SPSS version 22.0
for windows. The results showed that there was a positive and significant effect of
the co-branding variable on the purchasing decision variable.

Keywords: Co-branding, Purchase Decision
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