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ABSTRAK 

 

Pemasaran adalah salah satu dari kegiatan-kegiatan pokok yang dilakukan oleh 

para pengusaha dalam usaha yang dijalankannya untuk mempertahankan 

kelangsungan hidupnya,  untuk berkembang dan untuk mendapatkan keuntungan.  

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui cara  meningkatkan pendapatan 

pada bauran pemasaran terdiri dari produk, harga, dan promosi (Advertising).  

Serta kerjasama antar sanggar tari dengan WO (Wedding Organizer)  Teknik 

analisis yang digunakan adalah analisis deskriptif kualitatif.  Data yang digunakan 

dalam laporan ini yaitu data primer dan data sekunder.  Metode pengumpulan data 

yang digunakan yaitu wawancara, observasi, dokumentasi dan riset kepustakaan.  

Hasil penelitian ini menunjukkan penerapan bauran pemasaran tersebut sudah 

dilakukan dengan baik. 

 

Kata kunci:  Pemasaran, Bauran Pemasaran, Periklanan (Advertising).
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to learn how to increase revenue in marketing 

products, prices, and promotion (Advertising). As well as cooperation between a 

dance studio with a WO (Wedding Organizer) technique used is a qualitative 

descriptive analysis. The data used in this report are primary and secondary data. 

The methods of data collection used are interviews, observations, documentation 

and research literature. The results show that the marketing system is well 

implemented. 

 

Passwords: Marketing, Marketing Mix, Advertising
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