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ABSTRAK 

 

Penelitian ini mengambil judul Analisis semiotika fotografi perjalanan objek wisata 

religi Islam di kota Palembang.  Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui makna 

denotatif yang terkandung dalam foto wisatawan dan fotografer; selain itu untuk 

mengetahui makna konotatif dalam foto yang sudah didokumentasikan oleh wisatawan 

dan fotografer di wisata religi Islam di Palembang.   

Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara dan dokumentasi.  

Penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan teknik analisis pendekatan Roland 

Barthes, dengan 3 tahapan yaitu analisis makna denotasi, makna konotasi, serta 

mitologi. Informan kunci yang sekaligus pemilik akun yaitu 4 akun Instagram, 2 akun 

Facebook, dan fotografer profesional dibidang jurnalistik. Hasil yang didapat  

yaitu 4 pengguna akun Instagram memiliki posisi ataupun angle masing-masing dalam 

hal berfoto dan masing-masing berfoto di tempat yang berbeda. Sedangkan kedua 

pengguna akun Facebook menyukai interior dan eksterior dari masjid Sultan Mahmud 

Badaruddin. Alasan fotografer mengambil foto di wisata religi yaitu memperkenalkan 

masjid At-Taqwa dan Bayt Al-Qur’an Al-Akbar kepada wisatawan lokal dan 

wisatawan luar. 

Saran untuk ke 4 akun Instagram adalah mencari tempat foto atau ikonik tempat wisata 

yang akan dikunjugi untuk didokumentasikan dan menambah lokasi ataupun caption 

untuk memberitahukan kepada orang yang melihat Instagram tersebut dan memperjelas 

makna foto yang bersangkutan, dan foto kedua Facebook tersebut berlokasi yang sama 

walaupun angle yang berbeda. Tetapi tidak semua viewers memahami yang 

berhubungan dengan objek foto tersebut. Sehingga disarankan untuk kedua akun 

Facebook tersebut lebih memperjelas dalam pengambilan foto dari sisi yang 

menampilkan nama objek wisata religi yang dijadikan latar dari foto. 

 

  

Kata Kunci: Fotografi perjalanan, fotografi, wisata religi islami, semiotika 

Roland Barthes   
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ABSTRACT 

 

This study takes the title Semiotic analysis of travel photography of Islamic religious 

tourism objects in the city of Palembang. This study aims to determine the denotative 

meaning contained in photos of tourists and photographers; in addition to knowing the 

connotative meaning in photos that have been documented by tourists and 

photographers in Islamic religious tourism in Palembang. 

Data collection techniques used are interviews and documentation. This research is 

descriptive qualitative with analysis technique of Roland Barthes approach, with 3 

stages, namely analysis of denotative meaning, connotative meaning, and mythology. 

Key informants who are also account owners are 4 Instagram accounts, 2 Facebook 

accounts, and a professional photographer in the field of journalism. Results obtained 

namely 4 Instagram account users have their respective positions or angles in terms of 

taking pictures and each taking pictures in a different place. While the two Facebook 

account users liked the interior and exterior of the Sultan Mahmud Badaruddin 

mosque. The reason photographers take photos in religious tourism is to introduce the 

At-Taqwa mosque and Bayt Al-Qur'an Al-Akbar to local tourists and foreign tourists. 

Suggestions for the 4 Instagram accounts are to look for photo spots or iconic tourist 

attractions to be visited to be documented and add a location or caption to notify people 

who see Instagram and clarify the meaning of the photo in question, and the two 

Facebook photos are located the same even though the angle is different. different. But 

not all viewers understand what is related to the object of the photo. So it is 

recommended for the two Facebook accounts to be more clear in taking photos from 

the side that displays the name of the religious tourism object that is used as the 

background of the photo. 

 

 

Keywords:Travel photography, photography, islamic religious tourism and semiotics 

Roland Barthes  

 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

 
xiv 

 
 

 

DAFTAR ISI 

                                                                                                                             

Halaman                                                                                    

 HALAMAN JUDUL .....................................................................................    i 

 HALAMAN PENGESAHAN  ......................................................................    ii 

 HALAMAN PERNYATAAN  ......................................................................    iii 

 HALAMAN PENGESAHAN PENGUJI  ...................................................    iv 

 MOTTO  DAN PEMBAHASAN  ................................................................    v 

 KATA PENGANTAR  ..................................................................................    vi 

 UCAPAN TERIMA KASIH  .......................................................................    vii 

 ABSTRAK  ....................................................................................................    ix 

 ABSTRACK  .................................................................................................    x 

 DAFRAR ISI  ................................................................................................    xi 

 DAFTAR TABEL  ........................................................................................    xiii 

 DAFAR GAMBAR  ......................................................................................    xiv 

 DAFTAR LAMPIRAN  ................................................................................    xv 

 BAB I PENDAHULUAN  

 1.1  Latar Belakang  ........................................................................................    1 

 1.2  Rumusan Masalah  ...................................................................................    6 

 1.3  Batasan Masalah ......................................................................................    6 

 1.4  Tujuan Penelitian .....................................................................................    6 

 1.5  Maafaat Penelitian  ...................................................................................    6 

 1.6 Sistematika Penelitian ...............................................................................    7 

 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA 

 

2.1  Pengertian Fotografi  .................................................................................    10  

2.2  Minat Wisatawan  .....................................................................................    11 

2.3  Objek Wisata  ............................................................................................    11 

2.4  Pengertian Wisata Religi  ..........................................................................    12 

2.5  Semiotika ..................................................................................................    13 

2.5.1 Definisi Semiotika ...........................................................................    13 

2.5.2 Pengertian Denotatif ........................................................................    14 



 
 
 

 
xv 

 
 

2.5.3 Pengertian Konotatif ........................................................................    15 

2.5.4 Perbedaan Denotatif dan Konotatif ..................................................    15 

2.5.5 Model Semiotika Analisis ................................................................    16 

2.6 Pengertian Editing ......................................................................................    19 

2.7 Jenis-Jenis Fotografi ..................................................................................    19 

2.8 Teknik Pengambilan Gambar .....................................................................    19 

2.9 Pengertian Angle dan Jenis-jenis Angle .....................................................    21 

2.10 Penelitian Terdahulu ................................................................................    21 

2.11 Kerangka Berpikir ....................................................................................    26 

 

BAB III METODE PENELITAN  

 

3.1  Pendekatan Penelitan ................................................................................    28 

3.2. Lokasi Penelitan  .......................................................................................    28 

3.3  Jenis Dan Sumber Data  ............................................................................    29 

3.4  Teknik Pengumpulan Data  .......................................................................    29 

3.5  Keabsahan Data  ........................................................................................    32 

3.6  Teknik Analisis .........................................................................................    32 

       3.6.1  Tiga Tahapan Signifikasi Roland Barthes ......................................    33 

        

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

4.1  Gambaran Tentang Fotografi Perjalanan Wisata Religi ...........................    35 

4.1.1  Instagram .........................................................................................    35 

       4.1.1.1  Akun Instagram @akbarogiwangsyah ....................................    35 

       4.1.1.2  Akun Instagram @santisks ......................................................    36 

       4.1.1.3  Akun Instagram @abdrrahman_123 .......................................    37 

       4.1.1.4  Akun Instagram @mya_safire .................................................    38 

4.1.2 Pada Bagian ini ada dua akun Facebook yang akan diteliti    

         Yaitu akun Ra Riski dan Darwawin Perdana ...................................    39 

4.1.2.1 Akun Facebook Darwawin Perdana .........................................    39 

4.1.2.2 Akun Facebook Ra Riski ..........................................................    40 

4.2  Analisis Semiotika Berdasarkan Akun Instagram,  

       Akun Facebook dan Fotografer Profesional .............................................    41 

       4.2.1 Foto Wisatawan Pengguna Akun Instagram berada di Objek  

                Wisata Religi Kampung Al-Munawar .............................................    42 

4.2.1.1  Signifikasi Tahap Pertama  .....................................................    42 

4.2.1.2  Signifikasi Tahap Kedua  ........................................................    43 

4.2.1.3 Tahap Mitologi (Ideologi)  .......................................................    45 

       4.2.2 Foto Wisatawan Pengguna Akun Instagram Berada di Objek 

                Wisata Religi Cheng-Ho  .................................................................    46 



 
 
 

 
xvi 

 
 

4.2.2.1 Signifikasi Tahap Pertama .......................................................    46 

4.2.2.2 Signifikasi Tahap Kedua ..........................................................    47 

4.2.2.3 Tahap Mitologi (Ideologi) ........................................................    49 

4.2.3 Foto Wisatawan Pengguna akun Instagram berada di Objek  

         Wisata Religi Masjid At-Taqwa ......................................................    51 

4.2.3.1 Signifikasi Tahap Pertama .......................................................    51 

4.2.3.2 Signifikasi Tahap Kedua ..........................................................    52 

4.2.3.3 Tahap Mitologi (Ideologi) ........................................................    54 

4.2.4 Foto Wisatawan Pengguna akun Instagram berada di Objek  

         Wisata Religi Al-Qur’an Al-Akbar ..................................................    55 

4.2.4.1 Signifikasi Tahap Pertama .......................................................    56 

4.2.4.2 Signifikasi Tahap Kedua ..........................................................    56 

4.2.4.3 Tahap Mitologi (Ideologi) ........................................................    59 

4.3.1 Foto Wisatawan Pengguna akun Facebook berada di Objek  

         Wisata Religi Masjid Sultan Mahmud Badaruddin .........................    60  

4.3.1.1 Signifikasi Tahap Pertama .......................................................    60 

4.3.1.2 Signifikasi Tahap Kedua ..........................................................    61 

4.3.1.3 Tahap Mitologi (Ideologi) ........................................................    63 

4.3.2 Foto Wisatawan Pengguna akun Facebook berada di Objek  

         Wisata Religi Masjid Sultan Mahmud Badaruddin .........................    64  

4.3.2.1 Signifikasi Tahap Pertama .......................................................    65 

4.3.2.2 Signifikasi Tahap Kedua ..........................................................    65 

4.3.2.3 Tahap Mitologi (Ideologi) ........................................................    68 

4.4.1 Fotografer di objek wisata Al-Qur’an Al-Akbar .............................    69 

4.4.1.1 Signifikasi Tahap Pertama .......................................................    69 

4.4.1.2 Signifikasi Tahap Kedua ..........................................................    70 

4.4.1.3 Tahap Mitologi (Ideologi) ........................................................    72 

4.4.2 Fotografer di objek wisata Masjid At-Taqwa ..................................    73 

4.4.2.1 Signifikasi Tahap Pertama .......................................................    74 

4.4.2.2 Signifikasi Tahap Kedua ..........................................................    74 

4.4.2.3 Tahap Mitologi (Ideologi) ........................................................    76 

 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1  Kesimpulan  ..............................................................................................    78 

5.2  Saran  .........................................................................................................    79 

  

DAFTAR PUSTAKA  .....................................................................................    81 

LAMPIRAN  

 



 
 
 

 
xvii 

 
 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 1.1 Wisata Religi Islami di Kota Palembang .........................................  2 

Tabel 1.2 Operasional Penelitian .....................................................................  21 

Tabel 1.3 Peta tanda Roland Barthes ...............................................................  25 

Tabel 1.4 Perbandingan antara konotasi dan denotasi .....................................  26 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 
 
 

 
xviii 

 
 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 1.1 Foto wisatawan di Kampung Al-Munawar ..................................  3 

Gambar 1.2 Foto wisatawan di Masjid Cheng-Hoo .........................................  3 

Gambar 1.3 Foto wisatawan di Masjid Agung.................................................  4 

Gambar 1.4 Grafik jumlah wisatawan berkunjung di wisata religi islami .......  5 

Gambar 1.5 Kerangka berpikir .........................................................................  18 

Gambar 4.1 Akun Instagram @akbarogiwangsyah .........................................  34 

Gambar 4.2 Akun Instagram @santisks ...........................................................  35 

Gambar 4.3 Akun Instagram @abdrrahman_123 ............................................  36 

Gambar 4.4 Akun Instagram @mya_safire .....................................................  37 

Gambar 4.5 Akun Facebook Darwawin Perdana .............................................  38 

Gambar 4.6 Akun Facebook Ra Riski..............................................................  39 

Gambar 4.7 Foto Wisatawan Pengguna akun Instagram  

berada di Objek Wisata Religi Kampung Al-Munawar ...................................  41 

Gambar 4.8 Foto Wisatawan Pengguna akun Instagram  

berada di Objek Wisata Religi Masjid Cheng-Hoo..........................................  45 

Gambar 4.9 Foto Wisatawan Pengguna akun Instagram  

berada di Objek Wisata Religi Masjid At-Taqwa ............................................  50 

Gambar 4.10 Foto Wisatawan Pengguna Akun Instagram  

berada di Objek Wisata Religi Al-Qur’an Al-Akbar .......................................  54 

Gambar 4.11 Foto Wisatawan Pengguna akun Facebook berada di  

Objek Wisata Religi Masjid Sultan Mahmud Badaruddin Palembang ............  59 

Gambar 4.12 Foto Wisatawan Pengguna akun Facebook berada di  

Objek Wisata Religi Masjid Sultan Mahmud Badaruddin Palembang ............  63 

Gambar 4.13 Fotografer di objek wisata Al-Qur’an Al-Akbar ........................  68 

Gambar 4.14 Fotografer di objek wisata masjid At-Taqwa .............................  72 

 


