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ABSTRAK 

 

Analisis Penerapan Forecasting dalam Penentuan Anggaran 

Penjualan pada Perum BULOG 

Nurfadillah Ayu Putri, 2022 (xvi + 77 Halaman) 

Jurusan Akuntansi Politeknik Negeri Sriwijaya Palembang 

Email: nfayuputri06@gmail.com 

Laporan akhir ini membahas analisis penerapan forecasting dalam 

penyusunan anggaran penjualan pada perum Bulog. Penulis 

melakukan teknik pengumpulan data dengan metode dokumentasi  

serta mendapatkan informasi tambahan melalui internet. Dari data 

yang diperoleh penulis menemukan permasalahan yang ada pada 

Perum BULOG, yaitu belum tepatnya penentuan metode perhitungan 

anggaran penjualan, dan penerapan teknik penaksiran pada 

perusahaan sehingga realisasi penjualan pada perusahaan tidak 

terpenuhi. Teknik penaksiran yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan metode least square, metode moment dan metode 

kuadrat. Berdasarkan hasil analisis data dapat disimpulkan bahwa 

metode yang efektif untuk diterapkan perusahaan dalam penyusunan 

anggaran penjualan yaitu menggunakan metode kuadrat. 

 
Kata Kunci:  Anggaran Penjualan, Forecasting, Realisasi Penjualan. 
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ABSTRACT 

 

Analysis the application of forecasting in the preparation of sales budgets 

at Perum Bulog  

Nurfadillah Ayu Putri,2022 (xvi + 77Pages) 

Accounting department state polytechnic of sriwijaya Palembang 

 

Email:nfayuputri06@gmail.com 

This final report discusses the analysis of the application of forecasting in 

the preparation of sales budget at Perum Bulog. The author performs data 

collection techniques with the method of documentation and obtain 

additional information via the internet. From the data obtained, the authors 

find the problems that exist in Perum BULOG, namely the inaccuracy of 

determining the sales budget calculation method, and the application of 

appraisal techniques to the company so that the realization of sales at the 

company is not fulfilled. The estimation technique used in this study uses the 

least square method, the moment method and the quadratic method. Based 

on the results of data analysis, it can be concluded that an effective method 

to be applied by the company in preparing the sales budget is using the 

quadratic metho. 

 

Keywords: Sales Budget, Forecasting, Sales Actual. 
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