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ABSTRAK

PENGARUH PROMOSI PENJUALAN TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK MYREPUBLIC
(STUDI KASUS PADA PENGGUNA KECAMATAN 9 ILIR)

Oleh:
Muhammad Akmal

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi penjualan terhadap
keputusan pembelian keputusan pembelian pada produk MyRepublic (Studi Kasus
pada Pengguna Kecamatan 9 Ilir). Metode yang digunakan pada penelitian ini
adalah metode penelitian kuantitatif dengan teknik pengambilan data sampel non
probability sampling dengan pengambilan sampel menggunakan teknik slovin.
Metode pengumpulan data yang digunakan pada penelitian ini berupa wawancara
dan kuesioner pada pengguna produk MyRepublic di Kecamatan 9 Ilir Kota
Palembang dengan jumlah 77 orang. Penelitian ini menggunakan teknik regresi
linier berganda dengan program SPSS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
variabel promosi penjualan berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk MyRepublic yang dibuktikan dengan nilai thitung 5,419
> traber 1,99210 dan signifikansi 0,000 < 0,050. Melalui uji koefisien korelasi dapat
diketahui hubungan antara variabel promosi penjualan dengan keputusan
pembelian terhadap produk MyRepublic memiliki nilai sebesar 0,530 yang
termasuk dalam taraf sedang.

Kata Kunci: Promosi Penjualan, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

THE EFFECT OF SALES PROMOTION ON THE PURCHASE DECISION
OF MYREPUBLIC PRODUCTS (CASE STUDY ON USERS OF DISTRICT
9ILIR)

Oleh:

Muhammad Akmal

This study aims to determine the effect of sales promotion on purchasing decisions
on purchasing decisions on MyRepublic products (Case Study on Users of
Kecamatan 9 Ilir). The method used in this study is a quantitative research method
with non-probability sampling, data collection techniques with sampling using the
slovin technique. The data for this study were gathered through interviews and
questionnaires administered to 77 MyRepublic product users in Palembang City's
9 Ilir District. This research uses a multiple linear regression technique with the
SPSS program. The results of this study indicate that the sales promotion variable
has a positive and significant effect on purchasing decisions for MyRepublic
products, as evidenced by the t-count 5.419 > t-table 1.99210 and the significance
0.000 < 0.050. Through the correlation coefficient test, it can be seen that the
relationship between sales promotion variables and purchasing decisions on
MyRepublic products has a value of 0.530, which is included in the moderate level.

Keywords: Sales Promotion, Purchase Decision.
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