DAFTAR PUSTAKA

Agnes, J. (2016). Perancangan Strategi Online Marketing Berbasis Media Sosial
Pada Perusahaan Eiden. Jurnal Performa: Jurnal Manajemen dan Start-up
Bisnis, 1(5), 543-551.

Amir, N. O., & Mustikawati, D. (2019). Penerapan digital marketing dalam
meningkatkan pendapatan pedagang bunga di Desa Sidomulyo Kota Batu.
Jurnal Ekonomi Pertanian dan Agribisnis, 3(4), 681-688.

Damayanti, R. (2018). DIKSI DAN GAYA BAHASA DALAM MEDIA SOSIAL
INSTAGRAM.

Fitriana, A. N. (2014). Pengembangan Industri Kreatif Di Kota Batu (Studi
Tentang Industri Kreatif Sektor Kerajinan Di Kota Batu) (Doctoral
dissertation, Brawijaya University).

Fitriyana, F., & Sucipto, A. (2020). Sistem Informasi Penjualan oleh Sales
Marketing Pada PT Erlangga Mahameru. Jurnal Teknologi Dan Sistem
Informasi, 1(1), 105-110.

Jiwantono, J., Natadjaja, L., & SALAMOON, D. K. (2021). Perancangan Desain
Konten Sosial Media tentang Sepak Bola melalui Instagram dengan
berbasis Microblog. Jurnal DKV Adiwarna, 1(18), 10.

Karim, A., & Purba, E. (2022). Pemanfaatan Digital Marketing Bagi Masyarakat
Tanjung Medan. Jurnal Mitra Pengabdian Farmasi, 1(3), 85-88.

Leonardo, L. (2020). Penerapan Metode Filter Gabor Untuk Analisis Fitur Tekstur
Citra Pada Kain Songket. Jurnal Sistem Komputer dan Informatika
(JSON), 1(2), 120-124.

Mahmudah, S. M., & Rahayu, M. (2020). Pengelolaan konten media sosial
korporat pada instagram sebuah pusat perbelanjaan. Jurnal Komunikasi
Nusantara, 2(1), 1-9.

Megadini, R., & Anggapuspa, M. L. (2021). Perancangan feed instagram sebagai
media promosi tape ketan surabaya. BARIK, 3(1), 69-81.

M Liga Suryadana, Vanny Octavia. (2020). Pengantar Pemasaran Pariwisata.
Bandung: Alfabeta.Rauf, A. (2021). Pengertian Digital Marketing. Digital
Marketing: Konsep dan Strategi, 1(2).

59



60

Naimah, R. J., Wardhana, M. W., Haryanto, R., & Pebrianto, A. (2020).
Penerapan digital marketing sebagai strategi pemasaran UMKM. Jurnal
IMPACT: Implementation and Action, 2(2), 119-130.

Nandaryani, N. W., Santosa, N. A., & Putra, I. P. D. A. (2021, April). Analisis
desain konten instagram sebagai strategi promosi@ sayurboxbali. In
SENADA (Seminar Nasional Manajemen, Desain Dan Aplikasi Bisnis
Teknologi) (Vol. 4, pp. 407-415).

Pranata, Y. A., & Amaranti, R. (2021). Rancangan Strategi Pemasaran Media
Sosial Menggunakan Model SOSTAC. Jurnal Riset Teknik Industri, 110-
120.

Purnamasari, W., & SWANDI, I. W. (2015). Perancangan media sosial
penggunaan sepatu hak tinggi yang sehat dan aman pada wanita dewasa.
Jurnal DKV Adiwarna, 1(6), 12.

Rachmawaty, A. (2021). Strategi Marketing Menggunakan Instagram. ATRABIS:
Jurnal Administrasi Bisnis (e-Journal), 7(1), 39-51.

Sugiyono. (2020). Metode Penelitian Pariwisata. Bandung: Alfabeta.

Sugiyono. (2021). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung:
Alfabeta.

Teng, H. M. B. A. (2017). Filsafat kebudayaan dan sastra (dalam perspektif
sejarah). Jurnal ilmu budaya.

Wagfin, M. S. I., Wulandari, S. R., Tifliya, F. M., Indrayani, S., Wahyudi, W., &
Rozigin, M. K. (2021). Penerapan Digital Marketing Sebagai Upaya
Peningkatan Penjualan pada UMKM di Desa Kepuhdoko Jombang. Jumat
Ekonomi: Jurnal Pengabdian Masyarakat, 2(3), 155-159.



