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ABSTRAK

Perancangan Content Media Sosial Instagram dan Tiktok Sebagai Media Promosi
Pada Toko Jahit Bu Amin ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana merancang
content media sosial Instagaram dan Tiktok sebagai media promosi. Metode
analisis data yang digunakan pada penelitian ini berupa analisis data kualitatif.
Media Sosial Instagram dan Tiktok merupakan media sosial yang bisa digunakan
sebagai media promosi pada produk atau jasa karena memiliki berbagai fitur yang
mendukung promosi. Perancangan yang dibuat melalui alur yang dibuat dengan
flowchart dimulai dengan analisis kebutuhan, pengumpulandata dan informasi
yang mendukung perancangan, pembuatan akun instagram dan Tiktok,
merancang content dan memposting content yang bersifat promosi pada Toko
Jahit Bu Amin. Berdasarkan hasil perancangan content media sosial Instagram
dan Tiktok pada Toko Jahit Bu Amin ini, penulis menemukan manfaat yaitu Toko
Jahit Bu Amin dapat menjangkau pasar yang lebih luas dalam hal
mempromosikan usahanya sehingga dapat menarik minat customer untuk dapat
menggunakan jasa yang ditawarkan oleh Toko Jahit Bu Amin. Namun dalam hal
pengoperasian media sosial Instagram dan Tiktok ini, Toko Jahit Bu Amin harus
rajin dalam hal memposting content terbaru agar dapat dilihat selalu. Toko Jahit
Bu Amin juga diharapkan dapat menyediakan layanan pemesanan dan
pembayaran secara online tanpa perlu datang langsung ke Toko.

Kata kunci: Perancangan, Content, Instagram, Tiktok, Promosi



ABSTRACT

Designing social media content Instagram and Tiktok as promotional media at Bu
Amin's Sewing Shop aims to find out how to design social media content
Instagaram and Tiktok as promotional media. The data analysis method used in this
research is qualitative data analysis. Social media Instagram and Tiktok are social
media that can be used as promotional media for products or services, because they
have various features that support promotion. The design is done through a
flowchart starting from analyzing the needs, collecting data and information to
support the design, creating Instagram and Tiktok accounts, designing content, and
posting promotional content in Bu Amin's Sewing Shop. Based on the results of
designing Instagram and Tiktok social media content at Toko Jahit Bu Amin, the
author finds the benefits that Toko Jahit Bu Amin can reach a wider market in terms
of promoting its business so that it can attract customers to be able to use the
services offered by Toko Jahit Bu Amin. However, in terms of running Instagram
and Tiktok social media, Toko Jahit Bu Amin needs to be diligent in posting the
latest content so that it can always be seen. Toko Jahit Bu Amin is also expected to
provide online ordering and payment services without the need to come directly to
the store.

Keywords : Designing, Content, Instagram, Tiktok, Promotion
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