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Usaha Miro, Kecildan Menengah (UMKM) merupakan penopang terbesar 

perekonomian nasional. Indonesia memiliki beragam jenis UMKM yang berbeda 

dari setiap daerah. Tempe merupakan makanan tradisional Indonesia yang berasal 

dari derah Jawa Tengah. Usaha Tempe milik Bapak Tuhri yang berada di daerah 

Kayuagung, Cokroaminoto belum menerapkan penggunaan pemasaran melalui 

media sosial apapun. Penelitian ini dilakukan untuk menghasilkan rancangan digital 

marketing pada usaha Tempe milik Bapak tuhri dengan memanfaatkan peluang 

penggunaan internet di Indonesia. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif. 

Hasil penelitian berupa rancangan digital marketing melalui media sosial yaitu 

Facebook, Instagram, WhatsApp, dan penerapan SEO pada website. Hasil 

penelitian ini menjelaskan bahwa jenis konten yang paling diminati pengguna 

media sosial adalah jenis konten berupa edukasi yang diunggah melalui video reels. 

Hasil penelitian ini diharapakan dapat menjadi rujukan bagi pengelola usaha Tempe 

Bapak Tuhri. 

 

Kata kunci: UMKM, Digital Marketing, Tempe. 
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Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) are the biggest pillars of the 

national economy. Indonesia has various types of MSMEs that differ from each 

region. Tempe is a traditional Indonesian food originating from Central Java. Mr. 

Tuhri's Tempe business, which is located in the Kayuagung area, Cokroaminoto, 

has not implemented the use of marketing through any social media. This research 

was conducted to produce a digital marketing plan for Mr. Tuhri's Tempe business 

by taking advantage of internet usage opportunities in Indonesia. This study uses a 

qualitative method. The results of the research are in the form of digital marketing 

designs through social media, namely Facebook, Instagram, WhatsApp, and the 

application of SEO on websites. The results of this study explain that the type of 

content that social media users are most interested in is the type of content in the 

form of education which is uploaded via video reels. The results of this study are 

expected to be a reference for the Tempe business manager, Mr. Tuhri. 

 
 

Kata kunci: MSMEs, Digital Marketing, Tempe. 
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