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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Tagline Gratis Ongkir Shopee  

terhadap Keputusan Pembelian Mahasiswa Jurusan D III Adminsitrasi Bisnis 

Politeknik Negeri Sriwijaya. Metode penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif. Data dikumpulkan dengan cara menyebarkan kuesioner secara online 

melalui google form kepada 154 responden. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan simple random sampling, dengan kriteria yaitu mahasiswa D III 

Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya yang pernah menggunakan 

aplikasi Shopee. Penelitian ini menggunakan teknik analisis regresi linier sederhana 

dan uji hipotesis dengan menggunakan program SPSS versi 22. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa variabel tagline gratis ongkir memiliki hubungan positif dan 

keeratan hubungan yang kuat terhadap keputusan pembelian mahasiswa jurusan      

D III administrasi bisnis. Hal ini terbukti berdasarkan nilai t-hitung yang didapatkan 

lebih besar daripada nilai t-tabel, yaitu t-hitung sebesar 14.562, sedangkan nilai         

t-tabel 1,65494. Besarnya pengaruh tagline secara langsung terhadap keputusan 

pembelian ialah 0,582 atau sebesar 58,2 persen dan sisanya 41,8 persen dipengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak digunakan pada penelitian ini.  

 

Kata kunci:  Aplikasi Shopee, Keputusan Pembelian, Tagline 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to determine the effect of the Free Shipping Shopee  Tagline on the 

Purchase Decision of D III Business Administration Students at the Sriwijaya State 

Polytechnic. This research method uses a quantitative approach. Data was collected 

by distributing questionnaires online via Google form to 154 respondents. The 

sampling technique used simple random sampling, with the criteria being D III 

students of Business Administration Sriwijaya State Polytechnic who had used the 

Shopee  application. This study used a simple linear regression analysis technique 

and tested the hypothesis using the SPSS version 22 program. The results showed 

that the free shipping tagline variable had a positive and strong relationship to the 

purchase decision of students majoring in D III business administration. This is 

proven based on the t-count value obtained which is greater than the t-table value, 

namely the t-count of 14,562, while the t-table value is 1,65494. The direct 

influence of the tagline on purchasing decisions is 0.582 or 58,2 percent and the 

remaining 41,8 percent is influenced by other variables not used in this study. 

 

Keywords: Purchase Decision, Shopee  Aplication, Tagline,  
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