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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memahami dampak faktor SWOT (Strength, 

Weakness, Opportunity, Threat) terhadap strategi pengembangan Goedang Boentjit 

sebagai salah satu objek wisata yang Instagramable di kota Palembang. Penelitian 

ini menggunakan pendekatan kualitatif yang bersifat deskriptif dan teknik 

pengumpulan data yang menggunakan wawancara, kuesioner, dan dokumentasi. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah Internal Factor Analysis 

Strategy (IFAS) dan External Factor Analysis Strategy (EFAS). Hasil analisis 

SWOT berdasarkan perhitungan total skor setiap faktor SWOT pada dimensi 4A 

(Attraction, Amenities, Accessibilities, Ancillary Service) di objek wisata Goedang 

Boentjit pada Matriks IFAS dan Matriks EFAS, yaitu Analisis Strategi Faktor 

Internal (IFAS) sebesar 3,19 dan Analisis Strategi Faktor Eksternal (EFAS) sebesar 

3,32 dengan skor kekuatan 1,47 dan skor kelemahan 1,72, sedangkan peluang 

memperoleh skor 1,78 dan ancaman dengan skor 1,54. Sehingga dalam pemetaan 

dapat diketahui bahwa titik potong faktor internal dan eksternalnya adalah -0,25 

dan 0,24. Oleh karena itu posisi objek wisata Goedang Boentjit berada di kuadran 

III. Sehingga strategi yang dapat digunakan adalah strategi pemanfaatan peluang. 

 

Kata Kunci:  SWOT, IFAS, EFAS, Goedang Boentjit 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to understand the impact of SWOT factors (Strength, 

Weakness, Opportunity, Threat) on the development strategy of Goedang Boentjit 

as one of the Instagramable tourist attractions in the city of Palembang. This study 

used a qualitative approach that is descriptive and data collection techniques that 

use interviews, questionnaires, and documentation. The methods used in this study 

are Internal Factor Analysis Strategy (IFAS) and External Factor Analysis Strategy 

(EFAS). The results of the SWOT analysis are based on the calculation of the total 

score of each SWOT factor in dimension 4A (Attraction, Amenities, Accessibilities, 

Ancillary Service) at Goedang Boentjit tourist attraction on the IFAS Matrix and 

EFAS Matrix, namely Internal Factor Strategy Analysis (IFAS) of 3.19 and 

External Factor Strategy Analysis (EFAS) of 3.32 with a strength score of 1.47 and 

weakness score of 1.72, while the odds of obtaining a score of 1.78 and threats with 

a score of 1.54. So that in the mapping it can be seen that the intersection points of 

internal and external factors are -0.25 and 0.24. Therefore, the position of Goedang 

Boentjit tourist attraction is in quadrant III. So that the strategy that can be used is 

a strategy to take advantage of opportunities. 

 
Keywords : SWOT, IFAS, EFAS, Goedang Boentjit 
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