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ABSTRAK 

 

PENGARUH CELEBGRAM ENDORSEMENT TERHADAP MINAT BELI 

KONSUMEN DI DPERFUME PALEMBANG 

 

Oleh: 

Choirunnisa 

 

Penelitian ini berjudul Pengaruh Celebgram Endorsement Terhadap Minat Beli 

Konsumen di Dperfume Palembang dengan tujuan untuk mengetahui bagaimana 

pengaruh promosi penjualan menggunakan celebgram endorsement dan indikator 

mana dari seorang celebgram yang lebih dominan.  Laporan ini menggunakan jenis 

data kualitatif yang diperoleh dari hasil observasi dan wawancara serta data 

kuantitatif yang diperoleh dari hasil data pengolahan kuesioner.  Sumber data 

laporan ini berasal dari data primer yang didapatkan melalui penyebaran kuesioner 

dan data sekunder yang diperoleh dari buku-buku, jurnal dan juga data yang 

langsung didapatkan dari toko.  Populasi dalam penelitian ini adalah pengikut 

instagram Dperfume Palembang dengan menggunakan 100 sampel.  Metode 

analisis yang digunakan yaitu metode kuantitatif dengan menggunakan skala likert.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa  pengaruh visibility berpengaruh negatif  

sebesar -19,8% dan siginifikan terhadap minat beli, dan pengaruh yang paling 

dominan terhadap celebgram endorsement ialah power dengan skor 49,3%. Hal ini 

menunjukkan bahwa celebgram endorsement memiliki pengaruh terhadap promosi 

pemasaran untuk meningkatkan omzet penjualan baik di tempat usaha tetap (toko) 

maupun untuk jangkauan konsumen yang lebih luas secara online. Pemilik 

Dperfume diharapkan dapat terus mempertahankan celebgram endorsement 

sebagai upaya menarik minat beli konsumen serta meningkatkan promosi penjualan 

dengan cara memanfaatkan media sosial lainnya. 

 

 

Kata Kunci:  celebgram endorsement, minat beli, promosi.  
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF CELEBGRAM ENDORSEMENT ON CONSUMER 

PURCHASE INTEREST AT DPERFUME PALEMBANG 

 

By: 

Choirunnisa 

 

This title of this studi is The Influence of Celebgram Endorsement on Consumer 

Purchase Interest at Dperfume Palembang. This objective of this study was to 

knowing how sales promotion influences using celebgram endorsement and which 

indicator of a celebgram is more dominant. This study uses qualitative data types 

obtained from observations and interviews while quantitative data obtained from 

the data processing of questionnaires. The data source for this report comes from 

primary data obtained through distributing questionnaires and secondary data 

obtained from books, journals and also data obtained directly from stores. The 

population in this study were Dperfume Palembang Instagram followers using 100 

samples. The analytical method used is a quantitative method using a Likert scale. 

The results of this study indicate that the effect of visibility has a negative effect of 

-19.8% and is significant on purchase intention, and the most dominant influence 

on celebgram endorsements is power with a score of 49.3%. This shows that 

celebgram endorsements have an influence on marketing promotions to increase 

sales turnover both at fixed places of business (stores) and for a wider range of 

consumers online. Dperfume owners are expected to continue to maintain the 

endorsement celebgram as an effort to attract consumer purchase interest and 

increase sales promotions by utilizing other social media. 

 

 

Keywords: celebgram endorsement, purchase interest, promotion. 
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