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ABSTRAK 

 

 

                   Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari cita rasa dan 

harga dalam meningkatkan omzet penjualan pada ayam geprek centeng 

palembang. Metode pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan 

observasi, wawancara, dan penyebaran kuesioner dengan sampel yang 

berjumlah 98 responden. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data 

primer dan sekunder. Teknik analisis kuantitatif dengan analisis linear berganda 

dalam penelitian ini menggunakan bantuan aplikasi SPSS 2022. Uji statistik 

yang dilakukan dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji 

parsial, uji simulan, dan uji determinasi. Melalui uji validitas dan reliabilitas 

didapatkan hasil bahwa kuisioner dalam penelitian ini bersifat valid dan reliabel. 

Melaui uji parsal didapatkan hasil bahwa cita rasa dan harga pengaruh secara 

signifikan terhadap variabel omzet penjualan. melalui uji simultan didapat hasil 

bahwa cita rasa dan harga secara bersama-sama berpengaruh dalam 

meningkatkan omzet penjualan ayam geprek centeng palembang. Melalui uji 

determinasi didapatkan hasil bahwa kualitas produk berpengaruh sebesar 87,4%, 

sedangkan sisanya sebesar (100%-87,4%=12,6%) dipengaruhi oleh faktor dari 

luar. Selanjutnya untuk analisi linier berganda didapatkan hasil bahwa cita rasa 

dan harga bersifat positif dalam mening omzet penjulan yang artinya ada 

hubungan antara cita rasa dan harga dalam meningkatkan omzet penjualan ayam 

geprek centeng palembang . 

 

         Kata Kunci: Cita Rasa, Harga, Omzet Penjualan 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to determine the effect of taste and price in increasing sales 

turnover of chicken geprek centeng palembang. Methods of data collection in 

this study using observation, interviews, and distributing questionnaires with a 

sample of 98 respondents. The data used in this study are primary and secondary 

data. Quantitative analysis techniques with multiple linear analysis in this study 

used the SPSS 2022 application. The statistical tests carried out in this study 

were validity tests, reliability tests, partial tests, simulants tests, and 

determination tests. Through validity and reliability tests, it was found that the 

questionnaires in this study were valid and reliable. Through the partial test, it 

was found that the taste and price had a significant effect on the sales turnover 

variable. Through simultaneous tests, the results show that taste and price 

together have an effect on increasing the sales turnover of chicken geprek 

centeng palembang. Through the determination test, it was found that product 

quality had an effect of 87.4%, while the remaining (100% -87.4% = 12.6%) was 

influenced by external factors. Furthermore, for multiple linear analysis, the 

results show that taste and price are positive in increasing sales turnover, which 

means that there is a relationship between taste and price in increasing sales 

turnover of chicken geprek centeng palembang. 

 

 Keywords: Taste, Price, Sales Turnover 
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