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Palembang. Diharapkan untuk penelitian selanjutnya agar menambahkan
variabel yang dapat mempengaruhi keputusan nasabah menabung seperti
pelayanan karyawan, kepuasan pelanggan / nasabah, dll. agar dapat
menambah informasi yang lebih lengkap tentang apa saja yang dapat
mempengaruhi keputusan nasabah menabung. Diharapkan penelitian ini

dapat menjadi referensi pada penelitian selanjutnya.
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