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ABSTRAK

Penulisan laporan akhir ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh periklanan
terhadap keputusan sepeda motor di toko jual beli motor Tulung Selapan.
Adapaun target populasi pada penelitian ini adalah konsumen dari toko jual beli
motor Tulung Selapan. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan
kuesioner kepada 83 orang responden. Metode yang digunakan dalam penelitian
ini menggunakan metode kuantitatif yang bertujuan untuk mengetahui hubungan
periklanan terhadap keputusan pembelian pada konsumen toko jual beli motor
tulung selapan. Peneliti menggunakan bantuan aplikasi SPSS (Statistical Package
for the Social Sciences) 16 for windows untuk menguji data yang telah diperoleh.
Dari hasil penelitian yang telah dilakukan dapat diketahui bahwa periklanan
memiliki hubungan positif dan keeratan hubungan yang kuat terhadap keputusan
pembelian sepeda motor di toko jual beli motor Tulung Selapan.

Kata kunci: Periklanan, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

The writing of this final report aims to determine the effect of advertising on
motorcycle decisions at the Tulung Selapan motorcycle shop. The target
population in this study are consumers from the Tulung Selapan motorcycle shop.
Data was collected by distributing questionnaires to 83 respondents. The method
used in this study uses quantitative methods that aim to determine the relationship
between advertising and purchasing decisions for consumers at the Tulung
Selapan motorcycle buying and selling shop. Researchers used the SPSS
(Statistical Package for the Social Sciences) 16 application for windows to test the
data that had been obtained. From the results of the research that has been done,
it can be seen that advertising has a positive relationship and a strong
relationship with motorcycle purchasing decisions at the Tulung Selapan
motorcycle buying and selling shop.

Keywords: advertising, purchasing decisions.
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