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ABSTRAK 

 

Laporan akhir ini berjudul “Peranan Bauran Promosi Terhadap Penjualan Pada 
Pempek Wak Ino Kertapati”.  Penulisan laporan akhir ini bertujuan untuk 
mengetahui bagaimana peranan bauran promosi yang dilakukan oleh Pempek Wak 
Ino Kertapati terhadap penjualannya. Penulis memperoleh data untuk laporan ini 
melalui riset lapangan, yakni metode wawancara, observasi, dan dokumentasi dan 
riset kepustakaan.  Metode yang digunakan untuk menganalisa data adalah metode 
kualitatif deskriptif dan metode kuantitatif analisis korelasi product moment. Hasil 
dari analisis korelasi product moment dalam penelitian ini diketahui bahwa terdapat 
hubungan yang sangat kuat antara biaya promosi penjualan dengan pencapaian 
hasil penjualan, hal ini berdasarkan nilai korelasi product moment tersebut sebesar 
0,9695. Nilai ini menunjukkan angka positif yang artinya korelasinya positif. Dari 
keterangan di atas dapat disimpulkan bahwa peranan promosi penjualan terhadap 
penjualan berhubungan searah. 
 
Kata Kunci:  Bauran Promosi, Penjualan.
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ABSTRACT 

 

This final report is entitled "The Role of the Promotion Mix on Sales at Pempek 
Wak Ino Kertapati". Writing this final report aims to find out how the role of the 
promotional mix carried out by Pempek Wak Ino Kertapati on sales. The author 
obtained the data for this report through field research, namely interviews, 
observation, and documentation and library research methods. The method used to 
analyze the data is a descriptive qualitative method and a quantitative method of 
product moment correlation analysis. The results of the product moment correlation 
analysis in this study show that there is a very strong relationship between sales 
promotion costs and the achievement of sales results, this is based on the product 
moment correlation value of 0.9695. This value shows a positive number, which 
means the correlation is positive. From the information above, it can be concluded 
that the role of sales promotion on sales is unidirectional. 
 
Keywords: Promotion Mix, Sales.  
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