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ABSTRAK

Pesatnya kemajuan dunia teknologi dan informasi menjadikan internet sebagai
media komunikasi yang banyak diminati oleh masyarakat. Sehingga
menyebabkan perubahan komunikasi konvensional menjadi modern dan menjadi
serba digital. Kemajuan ini pun semakin meluas semenjak telepon seluler sebagai
media internet yang banyak digunakan masyarakat luas dari telepon seluler atau
smartphone yang memberikan banyak fasilitas seperti sms, chatting, e-mail,
browsing, dan juga fasilitas media sosial seperti instagram, twitter, facebook,
youtube, dan lain-lain. Berkembangnya kemajuan teknologi, berdampak hampir
rata-rata penduduk di Indonesia menggunakan smartphone sebagai sarana
informasi. Dengan kemajuan teknologi, bahwa jarak bukan sebagai penghalang
lagi, sangat jauh berbeda dengan cara konvensional yang dulu sangatlah sulit dan
memerlukan cost yang banyak dalam memasarkan produk. Pemasaran melalui
Instagram menjadi solusi dalam upaya pengembangan digital pada suatu usaha.
Perancangan ini ditujukan pada Lembaga Koperasi Beringin Sutrawa yang berada
di JI. Gersik GG. Slada No. 99A, untuk Koperasi ini perancangan yang dilakukan
yaitu menggunakan Instagram dan Website dengan metode penelitian analisis
SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, Threats) dan BMC (Business Model
Canvas) dan diharapkan agar mampu mengembangkan lembaga koperasi yang
bersangkutan. Hasil Instagram dapat dilihat melalui akun Instagram
@koperasiberinginsutrawa.

Kata Kunci: Koperasi, Instagram, Digital Marketing, Koperasi Beringin
Sutrawa.
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ABSTRACT

The rapid advancement of the world of technology and information makes the
internet a medium of communication that is in great demand by the public. This
causing a change in conventional communication to become modern and all-
digital. Mobile development has also expanded since the telephone as an internet
medium that is widely used by the wider community from cellular phones or
smartphones which provide many facilities such as texting, chat, e-mail, browsing,
and also social media facilities such as Instagram, Twitter, Facebook, YouTube,
and others. etc. The development of technological advances has resulted in almost
the average population in Indonesia using smartphones as a means of
information. With advances in technology, distance is no longer a barrier, it is
very much different from conventional methods, which used to be very difficult
and require a lot of money to market products. Marketing through Instagram is a
solution in digital development efforts for a business. This design is aimed at the
Beringin Sutrawa Cooperative Institution located on JI. Gresik GG. Salad No.
994, the design of this Cooperative was carried out using Instagram and the
Website using the SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, Threats) and BMC
(Business Model Canvas) analysis research methods and it is hoped that it will be
able to develop the cooperative institution concerned. Instagram results can be
seen via the Instagram account @koperasiberinginsutrawa.

Keywords: Cooperative, Instagram, Digital Marketing, Beringin Sutrawa
Cooperative.
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