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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Mau dengerin speech atau ceramah dari motivator terhebat sedunia pun, 

tidak akan bisa mengubah kalian, kecuali kalian mau mengubah diri kalian 

sendiri” 

 

Verily, with every difficulty there is relief. 

(quran 94:5-6) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh co-branding 

terhadap keputusan pembelian Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi Metode 

penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah metode penelitian kuantitatif 

dengan variable bebas pada penelitian ini yaitu Co-branding dan variable terikat 

pada penelitian ini yaitu Keputusan Pembelian. Teknik pengambilan data dengan 

menggunakan teknik Purposive Sampling terhadap konsumen Bakso Gepeng 88 

pada Bun Kopi. Pengumpulan data menggunakan kuesioner Analisis data 

menggunakan uji instrumen yang diperoleh dari ha sil kuesioner kepada 120 

konsumen Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi. Data dianalisis menggunakan sistem 

analisis regresi sederhana menggunakan aplikasi SPSS versi 22.0 for windows. 

Berdasarkan hasil penelitian secara parsial variabel Co-branding berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini dibuktikan dengan 

hasil uji t dengan nilai thitung 21,774 > 1.98027 dan nilai signifikansi adalah 

0,000 < 0,05. Analisis koefisien determinasi (R) sebesar 0,801 atau 80,1% dan 

sisanya 19,9% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Co-branding, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to find out how is the effectco-branding on purchasing decisions 

of Bakso Gepeng 88 at Bun Kopi. The research method used in this study is a 

quantitative research method with independent variables in this study, namelyCo-

branding and the dependent variable in this study is the Purchase Decision. Data 

collection technique using Purposive Sampling technique for Bakso Gepeng 88 

consumers at Bun Kopi. Data collection used a questionnaire. Data analysis used 

test instruments obtained from the results of the questionnaire to 120 Bakso 

Gepeng 88 consumers at Bun Kopi. Data were analyzed using a simple regression 

analysis system using an application SPSS version 22.0 for windows. Based on the 

results of research partially variable Co-branding positive and significant effect on 

purchasing decisions. This is evidenced by the results of the t test with a tcount 

value of 21.774 > 1.98027 and a significance value of 0.000 <0.05. Analysis of 

the coefficient of determination (R) is 0.801 or 80.1% and the remaining 19.9% is 

influenced by other factors not examined in this study. 

Keywords: Co-branding, Purchase Decision 
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