
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



HASIL UJI VALIDITAS VARIABEL CO BRANDING (X) 
Rtabel = 0.1793 

 

 

  



HASIL UJI VALIDITAS VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 
Rtabel = 0.1793  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

HASIL UJI RELIABILITAS  PADA VARIABEL CO BRANDING (X) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Cronbach alpha CO BRANDING sebesar 0,946  

  



HASIL UJI RELIABILITAS  PADA VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Cronbach alpha KEPUTUSAN PEMBELIAN sebesar 0,951 

 

 

 

 

 



 

   

 HASIL UJI HIPOTESIS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ttabel= 1.98027 

 

 

 

 



Uji Parsial (Uji t) liat di Coefficents, dapat nilai thitung sebesar 21,774 artinya thitung > ttabel  

dengan signifikansi sebesar 0,000 Koefisien Korelasi dilihat pada tabel 

Model Summary Kolom R 

Koefisien Determinasi diliat di tabel Model Summary R Square. Sebesar 0,895 yang berarti hubungan 

atau korelasi antara variabel 

KD= R2  x 100%  adalah Sangat Kuat. 

= 0,801 x 100% 

= 80,1% 

HASIL PERSAMAAN REGRESI SEDERHANA dilihat di tabel Coefficients Kolom B dan Beta 

 =  +  

 = 2,774 + 0,895X 

 



 



 



 



 



 

KUISIONER PENELITIAN 

PENGARUH CO-BRANDING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BAKSO 

GEPENG 88 PADA BUN KOPI PALEMBANG 

No Responden : 

 

Salam Hormat, 

 
 

Saya Yuli Kurniati NPM 062030601541 adalah mahasiswi Program Studi D-III 

Administrasi Bisnis Jurusan Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya. Saat ini 

sedang melakukan penelitian mengenai “Pengaruh Co-branding terhadap keputusan 

Pembelian Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi Palembang” survey dengan konsumen 

Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi Palembang. 

 
Mohon Bantuan dan kesediaan bapak/ibu/saudara/i pengunjung untuk memberikan 

jawaban yang sesungguhnya. Jawaban yang anda berikan hanya sebagai bahan penelitian 

dan tidak untuk dipublikasikan. Atas kerja sama yang baik saya ucapkan terimakasih. 

 
1. IDENTITAS RESPONDEN 

Pilihlah salah satu jawaban pada setiap pertanyaan dengan memberikan tanda silang 

(X) 

1. Nama 

2. Usia 

 
 

3. Pekerjaan 

: 

: a. 17 - 22 tahun 

b. 23 – 28 tahun 

: a. Mahasiswa / Pelajar 

 
c. 29 – 34 tahun 

d. > 34 tahun 

d. Ibu rumah tangga 

 b. Wiraswasta e. TNI/POLRI 

 c. PNS d. Lainnya, sebutkan……….. 

4. Jenis Kelamin : a. Perempuan b.Laki-laki 



 

 

2. CARA PENGISIAN 

1. Bacalah sebaik-baiknya setiap pertanyaaan dan setiap alternatif jawaban yang 

diberikan 

2. Pilih alternatif jawaban yang paling sesuai menurut Anda dan berikan tanda silang 

(X) 

Keterangan : 

1. SS = Sangat Setuju (5) 

2. S = Setuju (4) 

3. R = Ragu-ragu (3) 

4. TS = Tidak Setuju (2) 

5. STS = Sangat Tidak Setuju (1) 

 
 

3. DAFTAR PERTANYAAN Kuisioner 

Variable Co-Branding (X) 

No Pertanyaan SS S R TS STS 

Kesadaran Merek (Brand Awerness) 

1 Kamu mengetahui kerja sama (co-branding) Bakso 

Gepeng 88 pada Bun Kopi Palembang 

     

2 Memilih produk makanan Bakso Gepeng 88 pada Bun 

Kopi daripada merek lain 

     

Merk yang cukup Kuat (Suffuciently Strong Brand) 

1 Memilih produk Bakso Gepeng 88 karena percaya pada 

merk dan kualitas produk 

     

2 Memilih Bakso Gepeng pada Bun Kopi sudah dikenal 

Masyarakat 

     

Perasaan Mendukung atau Memihak (Favorable) 

1 Memilih Bakso Gepeng pada Bun Kopi karena merupakan 
tempat nongkrong instagramable dan nyaman sebagai 
pilihan tempat ngopi atau meeting. 

     



 

 
 

2 Memilih produk makanan Bakso Gepeng pada Bun Kopi 

karena kerjasama (co-branding) keduanya sangat cocok 

     

Penggabungan yang Unik (Uniq Association) 

1 Memilih Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi karena 

penggabungannya yang unik 

     

2 Memilih Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi karena dapat 

dinikmati dengan minuman kopi atau non kopi 

     

Penilaian Positif dari Konsumen (Possitive Consumer Judgment) 

1 Memilih Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi karena merasa 

puas terhadap rasa dan kenyamanan di tempat 

     

2 Memilih produk makanan Bakso Gepeng 88 pada Bun 

Kopi karena memiliki ciri khas tertentu 

     

Respon Positif dari Konsumen (Positif Consumer Felling) 

1 Memilih membeli karena harga yang ditawarkan 

terjangkau   sebanding   fasilitas yang di dapatkan 

     

2 Memilih untuk melakukan pembelian ulang produk 

Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi 

     

 

Keputusan Pembelian (Y) 
No Pertanyaan SS S R TS STS 

Pilih Produk 

1 Membeli produk Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi yang 
dijual karena memiliki pilihan menu yang unik 

     

Pilih Merek 

1 Membeli produk makanan bakso karena memiliki ciri khas 

tersendiri dibandingkan dengan produk makanan dengan 
usaha sejenis lainnya 

     

Pilihan Penyalur 

1 Membeli produk makanan Bakso Gepeng 88 pada Bun 
Kopi karena kemudahan dalam mendapatkan produk 

     

2  Membeli Bakso Gepeng 88 Karena berkunjung ke 
Bun Kopi Palembang 

     

Waktu Pembelian 

1 Membeli produk makanan Bakso gepeng 88 pada Bun Kopi 
karena dapat dibeli pada jam 08.00-10.00 pm 

     



 

 
 

Jumlah Pembelian 

1 Membeli produk makanan di Bakso Gepeng 88 pada Bun 

Kopi dalam jumlah yang banyak dengan tidak ragu karena 
harganya yang terjangkau dan kualitas terjaga 

     

2 Membeli Bakso gepeng 88 pada Bun Kopi karena sesuai 
Keiniginan 

     

Metode Pembayaran 

1 Membeli Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi karena 

pembayaran mudah dan cepat. Dapat dilakukan 

menggunakan scan Qr sehingga memudahkan dalam 
transaksi non-tunai. 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



HASIL WAWANCARA TERKAIT 

PENGARUH CO-BRANDING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BAKSO 

GEPENG 88 PADA BUN KOPI PALEMBANG 

Sumber : 

1. Pemilik 

2. Karyawan 

No Pertanyaan Jawaban 

1 Kapan usaha Bakso Gepeng 

88 didiri kan? 

Bakso Gepeng 88 didirikan oleh ibu Diea 

Destha Sary pada tanggal 1 Januari 2020. 

2 Apa saja jenis produk yang 

dijual Bakso Gepeng 88? 

Jenis bakso yang dijual adalah Bakso 

Gepeng , Bakso Telur, Bakso Daging, 

Bakso Tahu, Bakso Goreng, Bakso Special, 

Bakso Urat.  

3 Berapa hasil penjualan 

Bakso Gepeng 88 sebelum 

dan sesudah Co-branding 

pada Bun Kopi? 

Data hasil penjualan Bakso Gepeng 88 3 

tahun terakhir sebelum melakukan co-

branding yaitu Rp. 306.707.000, setelah 

melakukan co-branding data penjualanan 6 

bulan terakhir adalah Rp. 73.088.00  

4 Pukul berapa Bakso Gepeng 

pada Bun Kopi beroperasi? 

Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi 

beroperasi setiap hari mulai dari pukul 

08.00-10.00 pm.  

5 Berapa jumlah karyawan 

yang bekerja pada Bakso 

Gepeng 88? 

Saat ini terdapat 6 orang karyawan yang 

terdiri dari 1 orang kasir, 3 orang pelayan, 

2 orang bagian dapur, 

6 Apakah Bakso gepeng 88 

pada Bun Kopi dapat 

dipesan secara online atau 

konsumen hanya bisa 

membeli secara langsung 

saja? 

Konsumen bisa memesan Bakso Gepeng 

88 dari grab atau gojek tanpa perlu datang 

ke cafenya. 

7 Apakah Bakso Gepeng 88 

menyediakan pembayaran 

non tunai? 

Bakso Gepeng 88 pada Bun Kopi tentunya 

memiliki pembayaran non tunai scan Qr 

dan Debit. 

8 Apakah yang melatar 

belakangi co-branding 

Penjualan bakso yang tinggi di setiap 

wilayah tersebut membuat para produsen 



Bakso Gepeng 88 pada Bun 

Kopi? 

terus berinovasi menghasilkan produk baru 

yang menarik sedikit berbeda namun tidak 

menghilangkan cita rasa khasnya , 

kurangnya biaya yang harus di keluarkan 

Bakso gepeng 88 dan penghasilan yang 

terus berkurang di beberapa bulan terakhir. 

 

10. 

 

Apakah Bakso Gepeng 

mempunyai media promosi 

online? 

Bakso Gepeng 88 mempunyai Instagram 

sebagai media promosi.   
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          Bun Kopi                           Bakso Gepeng 88  

Gambar 1.1 Lokasi Sebelum Co-Branding 

Sumber : Bakso Gepeng 88, 2023 

 

        

Gambar 1.2 Lokasi Setelah Co-Branding 

Sumber : Bakso Gepeng 88, 2023 

 

 


