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ABSTRAK 

 

Nama : Nur Asiah Putri Rizki 

Judul : Strategi Pengembangan Wisata Budaya Midang Dalam 

Menarik Minat Berkunjung Wisatawan Ke Kabupaten 

Ogan Komering Ilir 

 

Penelitian ini bertujuan untuk dapat menemukan strategi dalam mengembangkan 

wisata budaya Midang untuk dapat menarik minat berkunjung wisatawan ke 

Kabupaten Ogan Komering Ilir melalui wisata budaya Midang. Lokasi penelitian 

ini berada di Kayu Agung. Peneliti menggunakan metode Kualitatif deskriptif 

dengan metode pengumpulan data yaitu wawancara, kuesioner, dokumentasi dan 

studi pustaka. Peneliti menggunakan rumus Roscoe sebagai Teknik pengambilan 

sampel dengan jumlah 30 responden yang dilakukan secara Purposive Sampling. 

Data yang dikumpulkan dianalisis menggunakan analisis SWOT, Matriks EFAS 

dan IFAS, Matriks Grand Strategy dan Matriks QSPM. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa wisata budaya Midang berada pada posisi kuadran I (0,19 dan 

1,56), posisi ini menggunakan strategi mendukung kebijakan pertumbuhan yang 

agresif yang menggunakan kekuatan untuk memanfaatkan peluang. Sehingga, 

wisata budaya Midang dapat melakukan 8 strategi yang terdiri dari SO, WO, ST, 

WT dengan 3 strategi prioritas S-O sebagai langkah awal dari strategi, yakni: 

Memperkenalkan wisata budaya Midang dengan mempromosikannya di flatform 

sosial media informatif, membuat website khusus wisata budaya Midang dan 

membuka penginapan berbasis rumah panggung disekitaran wisata budaya yang 

terintegrasi dengan paket wisata online dan menginvestasikan dana melalui 

sebuah museum yang difungsikan untuk melestarikan budaya Midang seperti Baju 

Adat, Alat Musik serta sejarah dari Tradisi Midang. Maka dalam 

pengembangannya, pihak terlibat harus bekerja sama agar wisata budaya Midang 

dapat menarik minat wisatawan untuk berkunjung. 

 

Kata Kunci: EFAS, IFAS, SWOT, QSPM, Midang Bebuke  
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ABSTRACT 

 

Nama : Nur Asiah Putri Rizki 

Judul : Midang Cultural Tourism Development Strategy in 

Attracting Tourists to Ogan Komering Ilir Regency 

 

This study aims to be able to find strategies in developing Midang cultural 

tourism to be able to attract tourists visiting Ogan Komering Ilir Regency through 

Midang cultural tourism. The location of this research is in Kayu Agung. 

Researchers use descriptive qualitative methods with data collection methods, 

namely interviews, questionnaires, documentation and literature studies. 

Researchers used the Roscoe formula as a sampling technique with a total of 30 

respondents carried out by Purposive Sampling. The collected data was analyzed 

using SWOT analysis, EFAS and IFAS Matrix, Grand Strategy Matrix and QSPM 

Matrix. The results showed that Midang cultural tourism is in quadrant I position 

(0.19 and 1.56), this position uses a strategy to support aggressive growth 

policies that use strength to take advantage of opportunities. Thus, Midang 

cultural tourism can carry out 8 strategies consisting of SO, WO, ST, WT with 3 

priority S-O strategies as the first step of the strategy, namely: Introducing 

Midang cultural tourism by promoting it on informative social media flatforms, 

creating a special website for Midang cultural tourism and opening stilt-based 

lodging around cultural tourism integrated with online tour packages and 

investing funds through a museum that functions to preserving Midang culture 

such as traditional clothes, musical instruments and the history of the Midang 

Tradition. So in its development, the parties involved must work together so that 

Midang cultural tourism can attract tourists to visit. 

 

Keywords: EFAS, IFAS, SWOT, QSPM, Midang Bebuke 
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