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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur pengaruh Instagram @palembangbirpark 

dalam mempengaruhi followers berkunjung ke Palembang Bird Park. Menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian eksplanatori dan melibatkan 100 orang 

responden sebagai sampel. Data dianalisis menggunakan teknik analisis deskriptif, uji 

validitas dengan hasil setiap variabel memiliki t hitung > t tabel 0,1984 sehingga 

dinyatakan valid, uji reliabilitas memiliki hasil reliabel dengan nilai cronbachs Alpha ≥ 

0,06, kemudian analisis regresi linier sederhana mendapatkan persamaan regresi Y= -

6,110 + 0,624X berarti variabel bebas media sosial Instagram @palembangbirdpark (X) 

memiliki pengaruh sebesar 82,7 persen dalam mempengaruhi variabel minat berkunjung 

(Y), dan uji koefisien sederhana (uji t) didapatkan hasil model analisis regresi adalah 

signifikan, dengan nilai sig t (0.00) < α = 0.05. Kontribusi pengaruh media sosial 

Instagram @palembangbirdpark terhadap minat berkunjung followers ke Palembang 

Bird Park yaitu sebesar 82,7 persen berdasarkan hasil koefisien relasi dengan rincian 

kategori indikator pada variabel bebas yaitu follow, caption, like, comment, hastag, 

mention dan geotag berada pada kategori sangat tinggi demikian juga dengan indikator 

minat transaksional, refrensional, prefensial dan eksploratif pada variabel terikat. 

Kata Kunci: Instagram, Minat Bekunjung, Palembang Bird Park 
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ABSTRACT 

 

This study aims to measure the influence of Instagram @palembangbirpark in 

influencing followers to visit Palembang Bird Park. Using a quantitative approach with 

explanatory type of research and involving 100 respondents as a sample. The data were 

analyzed using descriptive analysis techniques, validity tests with the results of each 

variable having t count > t table 0.1984 so that it was declared valid, reliability tests 

had reliable results  with cronbachs Alpha  values ≥ 0.06, then simple linear regression 

analysis obtained the regression equation Y = -6.110 + 0.624X means that the free 

variable Instagram social media @palembangbirdpark (X) has an influence of 82.7 

percent in influencing variables visiting interest (Y), and simple coefficient test (t test) 

obtained the results of the regression analysis model are significant, with sig t value 

(0.00) < α = 0.05. The contribution of Instagram @palembangbirdpark social media 

influence on the interest of visiting followers to Palembang Bird Park is 82.7 percent 

with details of indicator categories on independent variables namely follow, caption, 

like, comment, hashtag, mention and geotag are in the very high category as well as 

indicators of transactional, referenceal, prefective and exploratory interest in variables 

Bound. 

Keywords: Instagram, Visiting Interests, Palembang Bird Park 
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