
 
 

PENERAPAN ADVERTISING, PERSONAL SELING, DAN SALES 

PROMOTION DALAM UPAYA PENJUALAN TANAH KAVLINGAN 

(Studi Kasus CV. Perintis Green Azizia Kabupaten Musi Rawas,  

Kota Lubuklinggau) 
 

 

 

 

 

 

 

LAPORAN AKHIR 

 

 

 

Disusun Untuk Memenuhi Syarat Menyelesaikan Pendidikan Diplomma III 

Pada Jurusan Administrasi Bisnis Program Studi Administrasi Bisnis 

Politeknik Negeri Sriwijya 

 

 

                                                    Oleh : 

 

 

ELVAN AFFANDI M 

NPM 062030600195 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS  

JURUSAN ADMINISTRASI BISNIS  

POLITEKNIK NEGERI SRIWIJAYA 

2023 



i 

 

 

 

 

 

 

 



 

ii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

iii 

 

 

 



 

iv 

 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Planning Tuhan itu Selalu yang Terbaik, Percayalah, Sabarmu 

Lelahmu, Sakitmu, akan digantikan dengan kebahagian” 

(Elvan Affandi. M) 

 

           “Sepira Gedhening Sengsara Yen tinampa Amung dadi Cobo “ 

   (Ki Ageng Suro Diwiryo) 

 

 

   Kupersembahkan untuk: 

 Kedua Orang Tuaku Tercinta 

 Saudara-Saudaraku Tersayang 

 Dosen dan Staff Jurusan 

Administrasi Bisnis 

 Teman Seperjuangan 

 Almamaterku 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

v 

 

KATA PENGANTAR 

 

  Puji dan syukur penulis panjatkan atas kehadiran Allah SWT karena atas 

rahmat dan hidayah-Nya, penulis dapat menyelesaikan Laporan Akhir dengan 

judul “Penerepan Advertising, Personal Selling, dan Sales Promotion dalam 

Upaya Penjualan Tanah Kavlingan (Studi Kasus CV. Perintis Green Azizia 

Kabupaten Musi Rawas, Kota lubuklinggau)”. 

 Tujuan penyusuan Laporan Akhir ini membahas tentang penerapan 

advertising, personal selling, dan sales promotion dalam upaya penjualan tanah 

kavlingan di cv. Perintis green azizia kabupaten muara beliti, kota lubuklinggau. 

Adapun masalah yang dibahas dalam laporan akhir ini adalah bagaimana 

advertising, personal selling, dan sales promotion berperan penting dalam upaya 

penjualan tanah kavlinganya dan jenis kegiatan promosi apakah yang paling 

dominan dalam meningkatkan volume penjualan. 

 Penulis menyadari bahwa dalam penulisan laporan ini masih kekurangan 

karena keterbatasan ilmu yang penulis miliki.  Oleh karena itu penulis 

mengharapkan kritik dan saran yang sifatnya positif dan membangun bagi semua 

kesempurnaan laporan ini.  Semoga laporan ini bermanfaat bagi semua pihak, 

khususnya mahasiswa Jurusan Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya. 

 

     Palembang,      2023 

 

 

 

                  Penulis 

 

 

 

 

 

 

 



 

vi 

 

UCAPAN TERIMA KASIH 

 

 Puji dan syukur penulis ucapkan atas kehadirat Allah SWT yang telah 

membrikan Rahmat dan hidayah-Nya sehingga dapat menyelesaikan Laporan 

Akhir ini dengan lancer dan baik.  Penulis menyadarin bahwa laporan ini tidak 

akan terselesaikan tanpa adanya bimbingan. Pentunjuk, masukan, bantuan serta 

dukungan dai berbagai pihak.  Untuk itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih 

kepada: 

1. Bapak Dr. Ing. Ahmad Taqwa, M.T., selaku Direktur Politeknik Negeri 

Sriwijaya. 

2. Bapak Dr. Heri Setiawan, S.E., M.AB., CPMA selaku Ketua Jurusan 

Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya. 

3. Ibu Dr. Marieska Lupikawaty, S.E., M.M., selaku sekretaris Jurusan 

Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya. 

4. Ibu Fetty Maretha, S.E., M.M selaku Ketua Program Studi D3 Administrasi 

Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya. 

5. Ibu Afrizawati M, S.E., M.Si., selaku Dosen Pembimbing I Laporan yang 

telah bersedia memberikan bimbingan, pengarahan dan juga saran kepada 

penulis. 

6. Ibu Gst. Ayu Oka Windarti, S.E., M.M., selaku pembimbing II yang telah 

telah bersedia memberikan bimbingan, pengarahan dan juga saran kepada 

penulis. 

7. Seluruh Bapak/Ibu Dosen dan seluruh karyawan/karyawati Jurusan 

Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya Palembang.. 

8. Zulkanaen selaku Pimpinan CV Perintis Green Azizia Kabupaten Musi 

Rawas, Kota Lubuklinggau. 

9. Seluruh Karyawan CV Perintis Green Azizia Kabupaten Musi Rawas, Kota 

Lubuklinggau. 

10. Orangtua dan keluarga penulis yang senatiasa mendukung, mendoakan serta 

memberikan semangat dan bantuan baik berupa moral maupual moril dan 

materil serta selalu mencurahkan kasih dan sayangnya untuk penulis. 



 

vii 

 

11. Kakak dan adik penulis yang senatiasa memberikan dukungan, semangat dan 

selalu mendoakan kelancaran kegiatan penulis. 

12. Sahabat serta teman-teman penulis yang telah mendukung dan memberikan 

semangat kepada penulis dalam pembuatan laporan akhir ini. 

13. Semua rekan mahasiswa Politeknik Negeri Sriwijaya khususnya teman-teman 

seperjuangan kelas 6NB Angkatan 2020 Jurusan Admnistrasi Bisnis yang 

telah memberikan semangat serta dukungan kepada penulis. 

Akhir kata penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada  seluruh pihak 

yang telah memberikan bantuan dan bimbingan kepada penulis.  Semoga Allah 

SWT membalas semua kebaikan yang telah diberikan dan semoga kita selalu 

mendapatkan perlindungan-Nya. 

 

                  

Palembang,…………….. 2022 

 

 

 

                  Penulis 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

viii 

 

ABSTRAK 

 

 

Judul laporan akhir ini adalah Pernerapan Advertising, personal selling, dan Sales 

Promotion dalam Upaya Penjualan Tanah Kavlingan (Studi Kasus CV Perintis Green 

Azizia Kabupaten Muara Beliti, Kota Lubuklinggau).  Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui penerapan advertising, personal selling, dan sales promotion dalam upaya 

penjualan tanah kavlingan untuk mengetahui dan mengetahui jenis kegiatan promosi yang 

paling dominan dalam meningkatkan volume penjualan.  Penelitian mengguanakan data 

yang diperoleh dengan metode wawancara kepadap Pimpinan di CV Perintis Green 

Azizia Kabupaten Muara Beliti, Kota Lubuklinggau dalam penerapan promosi yang 

dilakukan menggunakan data primer dan data sekunder yang penulis peroleh seperti, 

sejarah perusahaan, struktur organisasi, pembagian tugas, dan litelatur.  Teknik analisis 

data yang digunakan adalah analisis dekriptif kualitatif.  Hasil penilitan diketahui bahwa 

penerapan advertising, personal selling, sales promotion merupakan pernan penting dala 

upaya penjualan tanah kavlingan di CV. Perintis Green Azizia Kabupaten Musi Rawas, 

Kota lubuklinggau 

 

Kata kunci: Penerapan Promosi, Advertising, Personal Selling, Sales Promotion,     

Penjualan. 
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ABSTRACT 

 

 

The title of this final report is the Application of Advertising, Personal Selling, and Sales 

Promotion in Efforts to Sell Land Plots (Case Study of CV Perintis Green Azizia, Muara 

Beliti Regency, Lubuklinggau City). This study aims to determine the application of 

advertising, personal selling, and sales promotion in an effort to sell plots of land in order 

to know and know the most dominant types of promotional activities in increasing sales 

volume. The research data was obtained by interviewing the leaders of CV Perintis Green 

Azizia, Muara Beliti Regency, Lubuklinggau City, in the application of promotions 

carried out using primary data and secondary data that the authors obtained, such as 

company history, organizational structure, division of tasks, and literature. The data 

analysis technique used is descriptive qualitative analysis. Research results show that the 

application of advertising, personal selling, sales promotion is an important role in efforts 

to sell plots of land in cv green azizia pioneers, Muara Beliti district, Lubuklinggau city. 

 

Keywords: Application of Promotion, Advertising, Personal Selling, Sales 

Promotion, Sales. 
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