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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Desain Citra Merek terhadap 

Produk pada PT Deal Agro Mandiri Sumatera Selatan.  Metode analisa data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian kualitatif dan kuantitatif 

dengan teknik pengambilan data sampel menggunakan sampling jenuh.  Data 

kuantitatif dalam penelitian ini merupakan uji validitas, uji reliabilitas, pengujian 

hipotesis, dan analisis regresi sederhana. Metode pengumpulan data yang 

digunakan berupa wawancara dan kuesioner yang diberikan kepada konsumen PT 

Deal Agro Mandiri Sumatera Selatan dengan jumlah 50 sampel.  Penelitian ini 

menggunakan teknik regresi linier sederhana dengan bantuan program SPSS 22.0. 

Berdasarkan dari hasil penelitian yang sudah dilakukan, secara parsial variable 

Desain Citra Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap Produk pada PT 

Deal Agro Mandiri Sumatera Selatan.  Hal ini dibuktikan dengan hasil uji t yang 

menunjukkan nilai thitung 6,172 >  ttabel 2,01063 dan nilai signifikansi adalah 0,000 

< 0,05.  Hubungan antara variable desain citra merek dan produk juga menunjukkan 

di rentang yang sangat kuat dibuktikan dengan hasil dari koefisien korelasi sebesar 

0,665.  Analisis koefisien determinasi (R2)  sebesar 0,442 atau 44,2% yang dapat 

diartikan bahwa pengaruh desain citra merek terhadap produk adalah sebesar 44,2% 

dan sisanya 55,8% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian 

ini.  

 

Kata Kunci:  Desain Citra Merek, produk 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of brand image design on products at PT 

Deal Agro Mandiri Sumatera Selatan. The data analysis method used in this study 

is a qualitative and quantitative research method with sampling techniques using 

saturated sampling. Quantitative data in this study includes a validity test, a 

reliability test, hypothesis testing, and simple regression analysis. The data 

collection method used was in the form of interviews and questionnaires given to 

consumers of PT Deal Agro Mandiri Sumatera Selatan, with a total of 50 samples. 

This study used a simple linear regression technique with the help of the SPSS 22.0 

program. Based on the results of the research that has been done, the Brand Image 

Design variable has a positive and significant effect on the product at PT Deal Agro 

Mandiri Sumatera Selatan. This is evidenced by the results of the t test, which show 

the tcount value is 6.172 > ttable 2.01063 and the significance value is 0.000 <0.05. 

The relationship between brand image and product design variables also shows a 

very strong range, as evidenced by the results of a correlation coefficient of 0.665. 

Analysis of the coefficient of determination (R2) of 0.442, or 44.2%, can be 

interpreted to mean that the effect of brand image design on the product is 44.2%, 

and the remaining 55.8% is influenced by other factors not examined in this study. 

 

Keyword:  Brand Image Design, product 
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