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ABSTRAK 

 

Laporan Akhir ini berjudul “Penerapan Flash Sale Shopee Terhadap Keputusan 

Pembelian Studi Kasus Pada Mahasiswa DIII Administrasi Bisnis Politeknik 

Negeri Sriwijaya”.  Laporan akhir ini untuk mengetahui penerapan Flash sale 

Shopee terhadap keputusan pembelian mahasiswa jurusan Administrasi Bisnis 

Politeknik Negeri Sriwijaya.  Pada penelitian ini, penulit menggunakan metode 

kuantitatif dengan analisis regresi linear sederhana.  Teknik pengumpulan data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah penyebaran kuesioner kepada 239 

responden.  Indikator yang digunakan untuk Flash sale ada empat yaitu frekuensi 

promosi, kualitas promosi, waktu promosi dan ketepatan atau kesesuaian sasaran 

promosi.  Sedangkan indikator keputusan pembelian ada tiga yaitu kemantapan 

pada sebuah produk, kebiasaan dalam membeli produk dan memberikan 

rekomendasi kepada orang lain.  Hasil penelitian menunjukkan bahwa Flash sale 

Shopee memiliki koefisien positif terhadap keputusan pembelian. Dapat 

disimpulkan bahwa penerapan Flash sale Shopee memberikan pengaruh terhadap 

keputusan pembelian pada mahasiswa jurusan Administrasi Bisnis Politeknik 

Negeri Sriwijaya.  

 

Kata Kunci: Flash sale Shopee, Keputusan  Pembelian 
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ABSTRACT 

 

This Final Report is entitled "Implementation of Shopee Flash Sale on Purchasing 

Decisions Case Studies in DIII Business Administration Students of Sriwijaya State 

Polytechnic". This final report is to find out the application of Shopee's Flash sale 

on purchasing decisions of students majoring in Business Administration at the 

Sriwijaya State Polytechnic. In this study, the authors used quantitative methods 

with simple linear regression analysis. The data collection technique used in this 

study was distributing questionnaires to 239 respondents. There are four indicators 

used for flash sales, namely the frequency of promotions, the quality of promotions, 

the timing of promotions and the accuracy or suitability of promotional targets. 

While there are three purchasing decision indicators, namely stability in a product, 

habits in buying products and providing recommendations to others. The results of 

the study show that Flash sale Shopee has a positive coefficient on purchasing 

decisions. It can be interpreted that the application of Shopee's Flash sale has an 

influence on purchasing decisions for students majoring in Business Administration 

at the Sriwijaya State Polytechnic. 

 

Keywords: Flash sale Shopee, Purchase Decision 
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