
PENGARUH PROMOSI PENJUALAN TERHADAP 

 KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA APLIKASI ALFAGIFT  

(STUDI KASUS PADA MAHASISWA D.III ADMINISTRASI BISNIS 

POLITEKNIK NEGERI SRIWIJAYA) 

 

 

 

 

LAPORAN AKHIR 

 

Disusun Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Menyelesaikan  

Pendidikan Diploma III Pada Jurusan Administrasi Bisnis 

Program Studi Administrasi Bisnis 

Politeknik Negeri Sriwijaya 

 

 

OLEH: 

 

HEVY VERONIKA 

NPM 062030602574 

 

 

 

POLITEKNIK NEGERI SRIWIJAYA 

PALEMBANG 

2023 

 

 



ii 
 

 
 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

 



iv 
 

 
 

 

 

 

 

 

 



v 
 

 

 

 

 

 

 



vi 
 

KATA PENGANTAR  

 

 Segala Puji dan rasa syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah 

memberikan karunia nikmat kesehatan dan kesempatan sehingga penulis berhasil 

menyelesaikan Laporan Akhir dengan judul “Pengaruh Promosi Penjualan 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Aplikasi Alfagift (Studi Kasus 

Mahasiswa D.III Admnistrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya)” 

 Laporan Akhir ini membahas tentang bagaimana promosi penjualan 

terhadap keputusan pembelian pada aplikasi alfagift (studi kasus mahasiswa D.III 

Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya). Promosi penjualan yang 

ditawarkan oleh aplikasi alfagift terdiri dari berbagai jenis diantaranya yaitu 

kupon, sampel, premi, cashback, dan kontes atau undian. Promosi penjualan yang 

telah dilakukan tentunya bertujuan untuk meningkatkan keputusan pembelian 

konsumen, yang salah satunya adalah mahasiswa. Sehingga disini penulis ingin 

mengetahui pengaruh promosi penjualan terhadap keputusan pembelian pada 

aplikasi alfagift (studi kasus mahasiswa D.III Administrasi Bisnis Politeknik 

Negeri Sriwijaya). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa promosi penjualan 

secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada aplikasi alfagift. 

 Penulis menyadari bahwa dalam penelitian Laporan Akhir ini masih 

banyak kekurangan baik dari segi penulisan maupun pembahasannya. Hal ini 

dikarenakan keterbatasan kemampuan yang dimiliki penulis. Penulis 

mengharapkan kritik dan saran bersifat membangun demi perbaikan di masa yang 

akan datang.  

 Akhir kata penulis mengucapkan terima kasih pada semua pihak yang 

telah memberikan bantuan dan bimbingan kepada penulis dalam penyusuan 

Laporan Akhir ini. semoga Allah SWT membalas semua kebaikan yang telah 

diberikan dan semoga kita selalu mendapatkan perlindungan-Nya. Aamiin  

  

    Palembang,        Agustus 2023 

                                      Penulis 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi penjualan terhadap 

keputusan pembelian pada aplikasi Alfagift (studi kasus mahasiswa DIII 

Adminsitrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya). Metode penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Metode pengumpulan data dalam penelitian 

ini yaitu data primer dengan cara penulis menyebarkan kuesioner secara online 

melalui google form kepada 130 responden dan data sekunder yaitu penulis 

mencari informasi lebih lanjut mengenai objek penelitian melalui buku, internet, 

dan jurnal peneliti terdahulu. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik 

sampoling secara Saturation Sampling (sampel jenuh) dimana semua anggota 

populasi dijadikan sebagai sampel. Analisis data menggunakan deskriptif dan 

regresi sederhana dengan bantuan aplikasi SPSS 22. Hasil penelitian menunjukan 

bahwa variabel pengaruh promosi penjualan secara langsung berperngaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada Aplikasi Alfagift (Studi Kasus 

Mahasiswa DIII Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya). Hal ini terbukti 

berdasarkan nilai t-hitung yang didapatkan lebih besar dari pada nilai t-tabel, yaitu 

t-hitung sebesar 19,390, sedangkan nilai t-tabel 0,1656. Besarnya pengaruh 

promosi penjualan secara langsung terhadap keputusan pembelian ialah 0,674 atau 

sebesar 67,4 persen dan sisanya 32,6 persen di pengaruhi oleh yang lain yang 

tidak digunakan pada penelitian ini. 

 

 

Kata kunci: Aplikasi Algagift, Promosi penjualan,  Keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of sales promotion on purchasing 

decisions on the Alfagift application (a case study of DIII Business 

Administration students at the Sriwijaya State Polytechnic). This research method 

uses a quantitative approach. The data collection method in this study is primary 

data by way of the author distributing questionnaires online via Google form to 

130 respondents and secondary data, namely the author seeking further 

information about the object of research through books, the internet and journals 

of previous researchers. The sampling technique uses a saturation sampling 

technique where all members of the population are used as samples. Data analysis 

used descriptive and simple regression with the help of the SPSS 22 application. 

The results showed that the variable influence of sales promotion directly had a 

positive and significant effect on purchasing decisions on the Alfagift Application 

(Case Study of DIII Student Department of Business Administration Sriwijaya 

State Polytechnic). This is proven based on the t-count value obtained which is 

greater than the t-table value, namely the t-count of 19.390, while the t-table value 

is 0.1656. The amount of direct sales promotion influence on purchasing decisions 

is 0.674 or 67.4 percent and the remaining 32.6 percent is influenced by others 

that are not used in this study. 
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